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In het eigenzinnige en hypermoderne atelier in Spijkenisse vervaardigen meester goudsmid Ed Nobel  
en zijn team op het allerhoogste niveau custom-made juwelen. Bij binnenkomst maakt de bezoeker 

direct kennis met het verfijnde en ambachtelijke vakmanschap van de bevlogen edelsmeden tijdens  
de vervaardiging van de mooiste juwelen.

Vredehofplein 7, Spijkenisse   |   0181 613 727   |   www.ednobel.nl   |   Parkeermogelijkheid op eigen terrein

Alle ontwerpen uit de  

Ed Nobel collectie zijn 

volledig naar wens  

aan te passen.

Niets is te gek bij het atelier van meestergoudsmid Ed 

Nobel als het gaat om custom- made juwelen.

In dit hypermoderne atelier zijn ze nog écht trots op 

het ambacht en dat is te zien aan het enthousiasme 

van de goudsmeden en steenzetters.

Ga eens langs en ervaar het zelf!

Ontdek de mogelijkheden bij het grootste custom-made atelier van Nederland

Custom - made
Dutch Design

Het atelier voor custom-made juwelen

Custom made juwelen sinds 1988
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Het internationale netwerk is eigendom van Forbes Media en van 
een selecte groep founding members: toonaangevende high-end 
makelaarskantoren. Deze unieke opzet – met directe betrokkenheid van 
Forbes – geeft het netwerk een onderscheidende positie ten opzichte 
van traditionele vastgoednetwerken die voornamelijk werken met 
franchiseconstructies.

AMSTERDAM OP DE INTERNATIONALE 
VASTGOEDKAART
Dankzij deze samenwerking worden Nederlandse luxe woningen 
structureel gepositioneerd binnen een internationaal netwerk dat 
wereldwijd toonaangevend is in media-aandacht voor high-end 
vastgoed. Daarmee komt Nederland – met Amsterdam in het bijzonder 
– nadrukkelijker in beeld bij internationale kopers en investeerders, in lijn 
met wereldsteden als Londen, Parijs en New York.
 
BOUTIQUE-AANPAK GECOMBINEERD MET 
MONDIAAL BEREIK
DSTRCT Amsterdam, onder leiding van Michiel van der Zijden en Guy 
Jacobs, staat bekend om een persoonlijke en designgedreven aanpak. 
Het kantoor werkt met een multidisciplinair team van makelaars, stylisten, 
fotografen en marketeers om woningen te presenteren met oog voor 
detail en verhaal. Volgens Michael Jalbert, CEO van Forbes Global 
Properties, past deze filosofie perfect bij de koers van het netwerk: 
“DSTRCT exemplifies the forward-thinking and client-first approach that 
defines our network. Their dedication to quality and personalized service 
fully align with our values.”
 

GROEIEND INTERNATIONAAL KAPITAAL
De samenwerking komt op een moment dat de vraag naar luxe 
woningen in Nederland steeds internationaler wordt. Peter van den 
Berg, woningmakelaar en hoofd van het exclusieve Private Office, een 
onderdeel van Forbes Global Properties, licht toe: “Buitenlands kapitaal 
zoekt in toenemende mate toegang tot de Amsterdamse markt, vaak met 
interesse in discrete off-market transacties. 

FORBES GLOBAL PROPERTIES 
VERWELKOMT DSTRCT 
IN NEDERLAND
Het Amsterdamse makelaarskantoor DSTRCT wordt de exclusieve vertegenwoordiger van Forbes Global Properties in 

Nederland. Sinds de oprichting in 2020 is het netwerk uitgegroeid tot ruim 100 exclusieve leden, die gezamenlijk zo’n 

600 vestigingen wereldwijd vertegenwoordigen. Het sluit daarmee aan bij het bereik van Forbes, dat geldt als een van de 

meest invloedrijke mediaplatformen ter wereld, met een publiek van ruim 160 miljoen per maand.

INTERNATIONALE LANCERING: 
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Voor je ligt nummer 33 van mijn magazine, waar ons team weer met veel plezier aan heeft 
gewerkt en ik supertrots op ben. Het blijft fijn om te horen en te lezen dat mijn magazine, zowel 
print als online, voor inspiratie zorgt. En daar gaan wij dankzij de mooie ondernemers en jullie, 
onze lezers, graag mee door. Dus geniet na een herfstwandeling met een warm kop thee of een 
mooi glas wijn van deze najaarseditie.

Blader door het magazine voor interieurideeën, nieuwe outfits voor de herfst en de mooiste 
accessoires. En laat je inspireren door onze eyecatchers; pagina’s boordevol beauty, 
parfums, sieraden, huidverzorgingsproducten, lederwaren, woonaccessoires en nog veel 
meer. Geniet van een heerlijke lunch of diner in de fijnste restaurants. Zoals bij één van de 
twee horecagelegenheden van één van de beste chefkoks - met twee Michellinsterren - van 
de wereld: François Geurds. “FG is een moderne keuken, maar wel met een klassieke basis 
en Frans-Aziatische invloeden. We presenteren de gerechten net even op een andere manier 
met onze Food Lab achtergrond. Maar alles is heel puur en zuiver op de smaak.” En over zijn 
Franky’s Grill: “Franky’s was voorheen het één sterrestaurant. We hebben nog steeds de traditie 
dat we alles zelf maken. Maar wel in een informelere sfeer met lekkere hippe muziek en heel 
puur eten. We koken alles op houtskool, waardoor de gerechten een heerlijke smaak krijgen.”
Wij mochten ook één van de beste interviewsters van Nederland, Antoinnette Scheulderman, 
het hemd van haar lijf vragen. “Toen ik acht jaar geleden mijn eerste hondje Bubbels verloor, 
kwam ik een jaar lang in diepe rouw terecht. En rouw doet echt iets permanent met je, het laat 
enorme littekens achter. Mensen zeiden dan heel gevoelloos tegen me, ‘Dan neem je toch 
gewoon een nieuwe’.” En de nuchtere Eilish Fleish zorgt met haar Steilish voor alle Nederlandse 
en internationale krullen: “Alles wat ik de afgelopen jaren heb geleerd - want ik ben inmiddels 
ook krullenspecialist – heb ik in een nieuwe, geweldige basisformule gestopt.”

Emirates bestaat 40 jaar en ze vliegen met een moderne en luxe vloot met de jongste vliegtuigen 
naar meer dan 140 bestemmingen wereldwijd. Hun hoge niveau van comfort, service en 
entertainment aan boord is ongeëvenaard. Daarnaast bieden ze all-inclusive service met 
gratis eten en drinken en specifieke arrangementen, zoals een kinderprogramma voor jongere 
reizigers. En wil je echt even in de watten worden gelegd? Boek dan een cruise op het luxueuze 
cruiseschip de Seven Seas Grandeur. Dit nieuwste schip van Regent Seven Seas overtreft al 
jouw verwachtingen; het comfort, het design en de uitmuntende service. Met geweldige suites 
en maar liefst zeven restaurants is dit een bijzondere beleving op zee.

Enjoy Life, 
Marjolein

P.S. Wij zijn alweer druk bezig met onze wintereditie. 
Wil jij ook met jouw bedrijf in ons volgende nummer 
staan? Neem dan contact met ons op, om te kijken 
wat we met elkaar kunnen doen.
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Via het Private Office krijgt DSTRCT toegang tot een besloten platform 
waar de meest zeldzame en waardevolle objecten buiten de publieke 
markt worden gedeeld – een meerwaarde voor internationale kopers en 
verkopers die discrete bemiddeling zoeken.”

 

LANCERING IN AMSTERDAM
De officiële lancering vond plaats op 4 september in Amsterdam, waar 
relaties en internationale gasten bijeenkwamen op het hoofdkantoor 
van DSTRCT. Voor DSTRCT markeert de samenwerking een versterkte 
nationale en internationale positie, zonder concessies te doen aan de 
boutique-aanpak die het kantoor lokaal onderscheidt.

 
MEER INFO: FORBESGLOBALPROPERTIES.DSTRCT.COM
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Het organiseren van reizen naar Afrika doen wij al 45 jaar
met veel passie en motivatie. Afrika is een prachtig continent, 

dat voor iedere bezoeker tot nieuwe ontdekkingen leidt. 
Al onze bestemmingen bezoeken wij regelmatig. Op deze

manier is onze kennis van de bestemmingen, accommodaties
en mogelijkheden ter plaatse altijd up-to-date.

Op jambo.nl vindt u ruim 100 uitgekiende
reizen of bel met onze Afrika Experts op

020-2012740 voor een reis op maat.
De mogelijkheden zijn eindeloos, privé

reizen geheel conform uw wensen!

SAFARI IN
AFRIKA?AFRIKA?Trustpilot 4,9/5  |  Uitstekend!

Tanzania  
Kenia  

Madagaskar  
Oeganda  
Rwanda  

Zimbabwe  
Namibië

Botswana  
Zambia  

Mozambique 
Seychellen  
Mauritius  

Zuid-Afrika

Al sinds 1979 dé Afrika ExpertAl sinds 1979 dé Afrika Expert
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�e luxury menswear destination

amsterdam den haag rotterdam antwerpen oger.com
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In zijn vrije tijd kijkt hij wel eens een voetbalwedstrijd, want hij is supporter 
van Feyenoord. Via The Fat Duck in Londen en Le Bernardin in New York, 
heeft hij zich in Rotterdam gevestigd. Hij werkte bij Parkheuvel, het eerste 
restaurant in Nederland dat met drie Michelinsterren werd bekroond. Een 
aantal jaar later opende hij Ivy, zijn eerste restaurant genoemd naar zijn 
moeder. En hij geeft af en toe ook nog eens les aan de Universiteit Leiden.

“Ik heb de koksopleiding gedaan, de slagerijopleiding, de opleiding 
management, marketing, de SVH-meester koksopleiding en ik ben 
leermeester. Links en rechts heb ik een paar klassen overgeslagen, omdat 
ik al jong begonnen was met werken. Ik ben een boerenzoon, dus het 
harde werken werd met de paplepel ingegoten. Op mijn achtste leerde 
mijn moeder mij koken, helaas is zij een paar jaar geleden overleden. 
Mijn moeder was arts en mijn vader zat in de techniek. Later zag ik een 
advertentie in de krant bij restaurant Bourgondië voor een chefkok en 
ben daar eerst in de keuken terecht gekomen, omdat ze ook een knaapje 
zochten. Heel snel ging ik van afwasser, via het bereiden van toetjes naar 
de hoofdgerechten, en stond ik op jonge leeftijd al de chateaubriand te 
braden. Daarna ben ik naar restaurant de Hoefslag gegaan, die in de top 
twintig in de Alliance Gastronomique stond. Op mijn zestiende werkte ik 
in mijn eerste sterrenrestaurant, naast al mijn opleidingen.”

FRANÇOIS GEURDS (FG) RESTAURANT**
Als het aankomt op smaak, gaat FG Restaurant alleen voor perfectie. Ze 
testen al hun gerechten eindeloos uit in hun smaaklaboratorium voordat 
het geserveerd wordt. Hun wijnkaart is meervoudig bekroond met Best of 
Award of Excellence van Wine Spectator 2022. Daarnaast hebben ze 
in het verleden de Gault Millau beste Champagnekaart van Nederland 

gewonnen. In het sfeervolle restaurant wordt over alles nagedacht, zoals 
de gastvrije service en zelfs het parfum in hun toilet is custom made. Alles 
voor een onvergetelijke herinnering. “Toen ik twaalf was, keek ik wel eens 
naar een tv-programma over een professor die met eten bezig was. En 
later werkte ik bij The Fat Duck met de eerste Nederlandse chef. Hij had 
zelfs een laboratorium en dat vond ik zo interessant. Ik zat toen ook in 
het development team en dacht ‘als ik naar Nederland terugga, wil ik 
dit ook’, zodat ik dieper op de materie in kan gaan. Ik ben de enige in 
Nederland met een echt lab en de connectie met de Universiteit Leiden. 
De enige met de opleiding Food en Science. In Wageningen heb je de 
opleiding Food Technology, maar dat is weer een andere tak van sport.

De naam Ivy van mijn twee sterrenrestaurant moest veranderd worden, 
vanwege een restaurantketen in Londen met dezelfde naam. Ze konden 
het niet hebben dat een ‘simpele’ kok uit Rotterdam het beter deed. FG 
is een moderne keuken, maar wel met een klassieke basis en Frans-
Aziatische invloeden. We presenteren de gerechten net even op een 
andere manier met onze Food Lab achtergrond. Maar alles is heel puur 
en zuiver op de smaak. Ik ben gek op zee-egel en werk daar graag 
mee.”

BESTE CHOCOLADE TER WERELD
“Sinds mijn 18e heb ik ook echt een passie voor koffie. Hierin heb ik al vijf 
keer de Nederlandse kampioen opgeleid. En een paar van mijn jongens 
deden mee aan het wereldkampioenschap. In Nederland doen we dat 
heel goed. Ik ben ook coach geweest van het Nederlandse barista-team. 
We selecteren en roosteren de bonen zelf. Onze koffie kopen we via 
direct trade in. Dat is iets anders dan fairtrade. Wij schakelen direct met 
de boeren. Dat houdt in dat mocht de boer het jaar erop nog een beetje 
koffie hebben, hij daar nog meer geld voor krijgt. Dus dat is nog beter 
dan fairtrade. We maken zelf ons brood, de bon bons en chocolade ‘from 
beans to bar’. Dat laatste doen we samen met Heinde en Verre. We werken 
uitsluitend met traceerbare biologische cacao, rechtstreeks van de boeren 
zelf, net als onze koffiebonen. Zo krijgen de boeren een eerlijke prijs en 
kunnen ze zowel hun werknemers als het milieu beschermen. We hebben 
dit jaar al vier keer de prijs voor beste chocolade ter wereld gewonnen 
en in 2021 acht keer. Wij maken dus echt hele goede chocolade. En 
wij zijn de enige in de wereld die ‘vegan white chocolate’ maken. De 
melkpoeder hebben we vervangen door groenten.”

SOFT TO THE PERSON, HARD TO THE CONTENT
François heeft een passie voor mooie schoenen en heeft zelf een aardige 
collectie. “Ik houd wel van mooie Nike’s en Adidasjes. Aan dresscodes 
heb ik een hekel. Het is niet waar dat je op gympen een sterrenzaak 
niet inkomt. Je kan altijd naar onze restaurants komen zoals je bent.” 
Als baas is François rechtvaardig. “Ik wil mijn jongens zoveel mogelijk 
leren. Sommige mensen noemen het streng maar ik vind meer ‘soft to the 
person, hard to the content’. Ik geef altijd mee dat je je passie nooit moet 
verliezen. En je moet gewoon een enorm doorzettingsvermogen hebben 
en natuurlijk respect, dan kom je er wel. Zelf heb ik heel veel passie voor 
het vak, ben gewoon hard aan het werk en probeer mezelf iedere dag 
beter te maken. Ik werk natuurlijk heel veel, drink bijna geen alcohol, af 
en toe een wijntje en sporadisch een glaasje champagne, en ik gebruik 
sowieso geen drugs. Dus geen alcohol, geen drugs, geen gekkigheid, 
gewoon puur focus. Dat werkt voor mij het beste. En zo veel mogelijk 
gezond eten. Ik probeer ook te sporten, maar dat schiet er soms bij in. 
Mijn gezondheid is best belangrijk, zeker omdat ik diabetes heb. En een 

ONVERGETELIJKE HERINNERING
Eén van de beste chefkoks ter wereld, met maar liefst drie Michelinsterren op zijn naam, werd 50 jaar geleden in 

Eindhoven geboren. François Geurds heeft als zijn grote voorbeelden zijn ouders en zus. 
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paar jaar geleden had ik bijna het loodje gelegd, maar ik ben gelukkig 
weer helemaal genezen. Het herstel van die infectieziekte heeft zo’n vier 
jaar geduurd. Nu ben ik weer lekker fit en kan er weer tegenaan. Van 
mijn arts moet ik wel wat meer slapen dan 5 à 6 uur per nacht. Maar als 
ik uitgeslapen ben, ben ik klaar. Sommigen liggen 12 uur in bed, maar zij 
hebben minder energie dan ik. Ik heb één dag in de week vrij, deze heb 
ik geclaimd en soms pak ik er nog een andere dag bij. Als ik wel eens op 
vakantie ga, gooi ik de zaak dicht.”

FOOD WHISPERER
François heeft een bepaalde relatie en connectie met eten. “Ja, ik denk 
iedere chef wel, maar ze noemen mij ook wel de ‘Food Whisperer’. Ik 
probeer altijd te communiceren met eten. Voelen wat je product wilt is 
heel belangrijk. 

Als ik aan het koken ben, kom ik altijd in een soort trance, een soort 
connectie met eten. Dan gaat alles vanzelf. Sommige mensen noemen 
dat een gave. Het grootste deel van de dag sta ik zelf in FG en ik train 
overdag mijn personeel bij Franky’s. Het is niet zo dat we verschillende 
soorten ijs maken of een andere beurre blanc. Alle producten worden 
handgemaakt ook ons brood. Het enige verschil is dat we bijvoorbeeld 
bij Franky’s één soort brood hebben en bij FG drie verschillende soorten 
brood. En bij FG maken we bij de koffie 30 soorten friandises en bij 
Franky’s elf.”

HAPPINESS EN BELEVING
“Mijn toekomst? Ik denk dat het streven naar een derde Michelinster heel 
goed is. En iedereen met twee sterren die je vraagt of ze voor een derde 
ster gaan, zal ja zeggen. Omdat je altijd moet presteren en beter moet 
willen worden. Alleen is dat vandaag de dag niet altijd even makkelijk. 
Vanwege goed personeel en de kosten die maar liefst 30% zijn gestegen. 
Het is bijna niet meer te doen zonder een grote investeerder. Ik heb 
twaalf jaar lang twee en één ster gehad. Voor die ene ster heb ik een 
ander concept met Franky’s gekozen. Maar het is nog steeds fantastisch 
om gasten te mogen ontvangen en het mooiste voor hen te creëren. Eten 
verbindt natuurlijk mensen, dat is het mooiste wat er is, happiness en 
beleving voor de gasten.”

FRANÇOIS GEURDS RESTAURANT

KATSHOEK 37B, ROTTERDAM

T: 010 425 0520

WOENSDAG DINER VAN 18:30 - 20.30 UUR

DONDERDAG LUNCH VAN 12.00 - 13.30 UUR EN DINER: VAN 18:30 

- 20.30 UUR

VRIJDAG EN ZATERDAG LUNCH VAN 12.00 - 13.30 UUR EN DINER 

VAN 19.00 - 20.30 UUR

INSTAGRAM @FGRESTAURANT

ONGEKEND 
LEKKER
Sterrenchef François Geurds opende vorig jaar een nieuw 

concept in zijn Rotterdamse FG Food Labs: Franky’s Grill. 

Genoemd naar de chef zelf, want zo wordt hij altijd 

genoemd tijdens het BBQ-en. 

Alles wat van hun grill komt is ongekend lekker. Ook hier komt niets 
op jouw bord zonder voldoende te experimenteren en pas wanneer 
perfectie is bereikt. Of het gaat om een enkel gerecht of een compleet 
nieuw concept. Het is een plek waar soulfood, muziek en gezelligheid 
samenkomen zonder formele poespas. Denk aan malse ribs, heerlijke 
verse vis en verrassende grillgerechten. Ook voor vegetarische gerechten 
zit je hier goed. Bij Franky’s Grill draait het om smaakvolle gerechten 
in een losse, ongedwongen sfeer, zonder reservering en met een 
open uitnodiging aan iedereen die zin heeft in een goed bord eten en 
gezelligheid.

PUUR ETEN
François Geurds vertelt: “Franky’s was voorheen het één sterrestaurant. 
We hebben nog steeds de traditie dat we alles zelf maken. Maar wel in 
een informelere sfeer met lekkere hippe muziek en heel puur eten. We 
koken alles op houtskool, waardoor de gerechten een heerlijke smaak 
krijgen. Naast wijn en champagne serveren we ook lekkere cocktails. 
We merkten dat er een verschuiving plaatsvond van de manier van 
tafelen, zoals meer shared dining. En belangrijk bleef het met de familie 
of vrienden bij elkaar zijn, mooie verhalen vertellen en lekker eten. We 
hebben hier ook een wine tasting, naast de wijnkaart met maar liefst 
2000 verschillende wijnen. Je proeft gratis verschillende wijnen totdat de 
perfecte match voor bij de maaltijd gevonden is. We doen niet te moeilijk, 
want de gasten hebben gewoon zin in een lekkere wijn. Zelf vind ik een 
Trempranillo Tinto, een rode wijn uit de Rioja uit Spanje, heel lekker en 
soms een mooie champagne. En dit gecombineerd met de zeebaars in 
zoutkorst. Een mooie vis met specerijen in bananenblad gegaard op 
houtskool.”

FRANKY’S GRILL

KATSHOEK 41, ROTTERDAM

T: 010 425 0520

WOENSDAG T/M VRIJDAG

DINER VAN 18.00 - 21.15 BINNENKOMST

ZATERDAG & ZONDAG: LUNCH: VAN 13.00 - 14.00 UUR 

BINNENKOMST

VAN 16.00 TOT 18.00 GESLOTEN, DINER: VAN 18.00 TOT 21.15 

BINNENKOMST

INSTAGRAM @FG.FRANKYSGRILL
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DRY SHAMPOO 
VOLUME PASTE
Net als bij een droogshampoo 
verwijdert de paste overtollige olie en 
geeft het een “second day texture”.
Door de fijne glitters die erin zitten krijg 
je een natuurlijke glans.

€ 25,50 | 200ml

BRUSH 30 MM PINK 
PARTY LIMITED 
EDITION
De warmteborstel is voorzien van MAK 
technologie; Macadamia olie, Argan olie 
en Keratine die het haar glad, pluisvrij en 
glanzend maakt. Deze oliën zijn verwerkt in 
de lak en komen bij verwarming vrij.
De borstel blaast geen lucht en roteert niet, 
waardoor het geluidloos is.

€ 84,95

SLAPDASH 
DEFINING SPRAY 
WAX
Is een medium hold spray wax 
welke je kunt blijven re-stijlen, heeft 
een langdurige fixatie en creëert 
stevigheid en textuur voor een “out 
of bed”, casual look. Het product 
bouwt zich niet op in het haar.

€ 28,45 | 250ml

ALL PLAY SHAPING 
SPRAY DUO
Is een medium hold shaping spray om 
versteviging en glans te creëren. Je kan het 
haar restylen tot het gewenste resultaat bereikt 
is en de spray is gemakkelijk uit te borstelen. 
Wanneer je dit duo aanschaft, ontvang je een 
full size van 300 ml én een handige travel 
buddy van 100 ml.

€ 35,80

BAD HAIR DAY CAP
Of je nu rockt op een festival, 
zonnebaadt op het strand, of door de 
stad slentert, met deze cap ben je altijd 
up to date.

€ 34,95 

MAKE ME SHINE 
SPRAY GLOSS
Is een lichtgewicht spray die veel glans 
geeft, pluizig haar onder controle houdt 
zonder te verzwaren en als finishing 
product gebruikt wordt na het in model 
brengen van het haar.

€ 23,50 | 200ml 

LIMITED EDITION 
STRIPED BAG
De Striped Bag bevat de volgende 
producten: Hydrate My Hair Moisture 
Shampoo 50 ml, Hydrate My Hair 
Moisture Conditioner 50 ml, Miracle 
Spray Hair Treatment 125 ml, Face Mist 
(Limited edition) 60 ml

€ 48,25

ON THE GO DRY 
SHAMPOO
Is een combinatie van een 
droogshampoo en een volume poeder. 
Het reinigt en verfrist het haar en de 
hoofdhuid en zorgt voor textuur en veel 
volume. Voor fijn haar en iedereen die 
een volume boost wil.

€ 28,45 | 200ml

ILLUMINTENSE 
CREAM
Deze Glow crème is o.a. intens voedend 
en langdurig hydraterend, vermindert en 
voorkomt hyperpigmentatie
en stimuleert collageensynthese voor 
vermindering van rimpels. De huid oogt 
zichtbaar gevoed, soepeler, gladder en 
stralend.

€86,- | 50ml | Verkrijgbaar bij 
www.qmsmedicosmetics.eu en 
geselecteerde salons

GLAM FORMER 
RUNWAY HAIR 
SPRAY
Is een extra stevige, fixerende 
en lichtgewicht haarlak van 
Oolaboo die eenvoudig uit 
te borstelen is en zorgt voor 
glans, stevigheid en maximale 
controle, door de 'memory hold'. 
Daarbij beschermt de hairspray 
tegen extreme, stormachtige 
weersomstandigheden.

€ 37,50 | 250ml 
www.oolabooshop.com

GLAM FORMER 
GORGEOUS 
SHINE SPRAY
Is een niet verstevigende, 
hoogglans hairspray van 
Oolaboo, met een uiterst fijne 
nevel. Reflecteert het licht, geeft 
onmiddellijk een hoogglans 
resultaat en houdt frizz en fly-
aways onder controle.

€37,50 | 250ml 
www.oolabooshop.com

TOTAL EYE LIFT
Deze nieuwe formule van Clarins verrijkt 
met harungana-extract pakt tekenen van 
huidveroudering en vermoeidheid aan met als 
resultaat, een zichtbaar stevigere, gladdere en 
stralende oogcontour in slechts 30 seconden.

€ 95,00 | 15 ml
€ 76,00 | Refill 
Verkrijgbaar in de luxe parfumerie of 
www.clarins.com

COOLING ALOE 
VERA GEL
Deze lichte, verkoelende Aftersun van Byron 
Bay met maar liefst 93% Aloe Vera kalmeert en 
ondersteunt de natuurlijke hydratatie van je huid, 
zodat het sneller hersteld en heerlijk zacht blijft 
aanvoelen .

€11,99 | 200ml  
www.byronbaysuncare.com

AFTERSUN SHIMMER OIL
Deze luxe dry oil spray met subtiele glitters van 
Byron Bay is perfect voor zwoele zomeravonden,
beach dates of gewoon wanneer je je huid wat 
extra shine gunt.

€11,99 | 200ml 
www.byronbaysuncare.com

Verkrijgbaar bij www.beautybrands-store.com
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EEN HOND KAN IK IEDEREEN 
WEL AANRADEN
Wij mochten één van de beste interviewsters van Nederland interviewen. De leuke Antoinnette Scheulderman is journaliste, 

schrijfster, radio-, documentaire- en podcastmaakster, winnares van De Luis en mocht als enige Nederlandse journalist 

Michelle Obama interviewen.

De 50-jarige Rotterdamse werd in Hoogeveen geboren, waar de 
familie van haar moeder vandaan komt. “Mijn vader was een echte 
Amsterdammer en Ajacied. Vandaar dat ik ook supporter van Excelsior 
ben, want Feyenoord zou te pijnlijk zijn. Excelsior is echt zo’n clubje 
waar niemand bezwaar tegen kan hebben. Ik ben met mijn vader ook 
wel naar Excelsior tegen Ajax geweest. Hij was waterbouwkundige bij 
het Rotterdamse bedrijf Volker Stevin en bouwde over de hele wereld 
bruggen. De eerste jaren van mijn leven, al na een paar weken, woonde 
ik in het buitenland. Uiteindelijk kwamen we, toen ik zeven was, via Turkije 
en Portugal in Nigeria terecht, waar het op dat moment heel gevaarlijk 
was. We woonden op een afgesloten compound, waar mijn vader de 
baas van was en we werden door mannen met mitrailleurs beveiligd. Op 
een gegeven moment is onze school gegijzeld, maar zonder dat wij dat 
als kinderen echt doorhadden. Mijn vader moest toen onderhandelen om 
te zorgen dat dat goed kwam.”

STOTTEREN
“Vanwege de burgeroorlogen heb ik daar wel heel veel spanning 
gevoeld. Die spanning sloeg op mijn stem en daardoor ben ik als kind 
ook ongelooflijk gaan stotteren. Mijn moeder wilde dat mijn zus en ik 
naar een goede school gingen, dus op mijn negende verhuisden we naar 
Krimpen aan den IJssel. Ik kon geen woord meer normaal uitspreken 
zonder te blijven hangen, dus ik moest naar een logopedist om weer 
gewoon te leren praten. Ik had vooral moeite met ‘de’ en ‘het’. Het maakte 
me onzeker, ik was eigenlijk alleen maar bezig met proberen te praten 
zonder te stotteren. Op school moest je wel eens voorlezen en dan sloeg 
ik het eerste lidwoordje over. Maar dat vond de leraar niet goed en ging 
ik met een rood hoofd al stotterend door. Pas aan de tafel van De Wereld 
Draait Door heb ik het stotteren echt doorbroken. Je houdt wel altijd de 
angst dat het nog een keer gebeurt. Dus dat ik daar mocht zitten, was 
heel belangrijk voor me. Toen ik het één of twee keer had gedaan zonder 
te stotteren, was ik over mijn angst heen. Dat heeft me zelfvertrouwen 
gegeven. Maar als mensen tegen me zeggen: ‘wat zeg je?’ raakt dat een 
gevoelige snaar. Want ik heb geleerd om me verstaanbaar te maken.”

VOLLEDIGE LEEK
“Ik studeerde kunst- en cultuurwetenschappen aan de Erasmus Universiteit, 
een jaar kunstgeschiedenis aan de Universiteit Utrecht en via een beurs 
een tijdje Art & Architecture aan de University College London. Ik ben 

uiteindelijk in de journalistiek terechtgekomen, terwijl ik daar niemand 
kende. Iedereen zei tegen mij ‘als je geen ervaring hebt, dan kom je nooit 
in dat wereldje’. In 1999 was ik met mijn scriptie bezig en toen zag ik 
een advertentie in het AD dat ze een media-verslaggever zochten. En 
je hoefde niet veel ervaring te hebben, dus ben ik op gesprek gegaan. 
Uiteindelijk wilden ze wel iemand met een beetje ervaring. Maar ze 
zagen toch wel wat in me, zodat ik na mijn studie daar als stagiaire op de 
sportredactie ben begonnen. Ik weet nog heel goed, dat ze mij voor de 
eerste keer naar de Marathon Rotterdam stuurden, waar ik een verhaal 
moest maken over de mensen met een lichamelijke beperking die hieraan 
meededen. Ik had nog nooit een stuk geschreven en werd in het diepe 
gegooid, zonder journalistieke opleiding. Ik heb dus als volledige leek 
het vak geleerd. En dan ook nog meteen bij het AD, de belangrijkste 
sportredactie van Nederland. In het begin stond mijn naam niet boven 
de stukken, maar toen ze zagen dat ik er best wel wat van kon, stond mijn 
naam boven de items. Helemaal toen journalisten als Hugo Borst en Chris 
van Nijnatten het over het ‘talentje in huis’ hadden, mocht ik blijven. Ik 
ben dus een voorbeeld dat je er ook zonder contacten en eigenlijk zelfs 
zonder enige ervaring wel kan komen.” 

RAUWE ROUW
Antoinnette is gek op dieren: “Ik was vroeger lid van de Rangers van 
het Wereld Natuur Fonds. Ik wilde later heel graag dierenverzorgster 
bij Blijdorp worden en eerlijk gezegd wil ik dat nog steeds. Ik denk 
regelmatig ‘wanneer ga ik het nou doen?’ Ik weet niet of het nog kan, 
maar dat gevoel heb ik in ieder geval nog wel. Ik houd gewoon echt 
zielsveel van dieren. Toen ik acht jaar geleden mijn eerste hondje Bubbels 
verloor, kwam ik een jaar lang in diepe rouw terecht. En rouw doet echt 
iets permanent met je, het laat enorme littekens achter. Mensen zeiden 
dan heel gevoelloos tegen me, ‘Dan neem je toch gewoon een nieuwe’. 
En daar heb ik een boek over geschreven met deze titel. Inmiddels is de 
druk en titel veranderd in: ‘Neem alle tijd die je nodig hebt’, want mensen 
vonden de titel soms wat onhandig, zeker als je het boek cadeau wilde 
geven. Iedereen bepaalt zelf hoeveel tijd je voor rouw nodig hebt. Zelf 
heb ik een nieuwe hond, Dizzy. Maar het is niet aan een ander om jou 
hierop te wijzen. Ik merkte dat het verdriet na een tijd minder rauw werd. 
Het blijft wel bij je, zoals ik ook met mijn vader heb ervaren, je komt er 
niet overheen, maar je geeft het een plek in je leven. Ik realiseerde me 
gisteren dat ik Dizzy deze maand al even lang heb als dat ik Bubbels heb 
gehad, acht jaar.”

ANTOINNETTE MET DIZZY OP DE BANK BIJ EXCELSIOR ROTTERDAM

FOTO EN HMU: CHARLOTTE SCHEULDERMAN

MET DIZZY OP HET WIJNHAVENEILAND
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MACHT, SUCCES, GELD EN ROEM
“De podcast ‘Het laatste gesprek’ die ik eind 2024 heb gemaakt, en 
die nog steeds op Podimo te beluisteren is, viel zwaarder dan ik vooraf 
had gedacht. De interviews met mensen die te horen hebben gekregen 
dat ze niet lang meer te leven hebben, waren erg pittig. Inmiddels zijn 
een aantal mensen overleden die ik heb gesproken. Maar er zijn ook 
een aantal mensen waarvan ik niet had verwacht dat ze nu nog zouden 
leven. En dat hadden ze zelf en hun artsen ook niet verwacht en dat is 
wel hoopvol. En dan merk je dat er gelukkig veel kan op medisch gebied. 
Rouw is ook wel een mooi onderwerp, omdat we er uiteindelijk allemaal 
mee te maken krijgen. En als je de verhalen op een respectvolle manier 
kunt vertellen, kan je daarmee ook echt wel wat voor anderen betekenen. 
Voor de luisteraars maar ook voor degene die je interviewt.”
Op dit moment maakt Antoinnette diepte-interviews voor Linda., 
Volkskrant Magazine en voor Mezza van het AD. “Daarnaast ben ik 
vooral bezig met een 3-delige documentaire die ik samen met Marco 
Versluis, in het verleden onder andere hoofdredacteur van De Wereld 
Draait Door, voor NPO 1 ga maken. We gaan acht zeer succesvolle 
mensen interviewen met als thema’s: macht, succes, geld en roem. De 
documentaire moet eind december op de TV komen.” 

SAMEN APART 
Antoinnette heeft al jarenlang een relatie met Michel van Egmond en zij 
schreven samen de bestsellers Derksen en Patty. “Ik ben onlangs naar 
Kralingen verhuisd en we wonen nu niet meer dichtbij elkaar en dat is 
wel even wennen. We hebben allebei zo’n drukke baan en in de middag 
gingen we vaak samen met de hond wandelen en even bijpraten, dat is 
nu wel lastiger. Latten bevalt ons nog steeds. We hebben allebei best veel 
tijd voor onszelf nodig en we werken beiden vanuit huis, dus we hebben 
ook de stilte en concentratie nodig. Bij mij ligt in huis alles op een vaste 
plek, ik ben heel opgeruimd en netjes. Hij is veel slordiger en hij heeft ook 
nog kinderen die elk weekend bij hem zijn. Maar het werkt gewoon goed 
zo. Ik ben zelf bewust kinderloos en daar ga ik ook een boek over maken. 
Omdat er toch nog steeds wel gefronst wordt als je zegt dat je bewust 
geen kinderen hebt. Dat vinden veel mensen best wel gek, want dan 
moet je wel een koud persoon, een carrièrevrouw of een bitch zijn. Mijn 
eierstokken zijn gewoon nooit gaan rammelen. En het trekt me helemaal 
niet, het leven met een kind. Ik heb er langer over nagedacht dan veel 
mensen die wel kinderen krijgen. Maar de verantwoordelijkheid lijkt mij 
heel groot. En het lijkt me ook wel heftig dat je die verantwoordelijkheid 
je hele leven blijft voelen, ondanks dat kinderen op een gegeven moment 
volwassen zijn. Er is gewoon weinig wat mij daaraan aantrekt.”

OZEMPIC
Sinds maart prikt Antoinnette wekelijks Ozempic. “Ik had prediabetes en 
wilde geen diabetes krijgen. De huisarts gaf aan dat afvallen zou helpen. 
Ik zit ook in een lastige leeftijd voor vrouwen om af te vallen en daarnaast 
ben ik al 35 jaar bezig met afvallen. Dan kom je weer aan en val je weer 
af, ik was er helemaal klaar mee. Ik ben ervan overtuigd dat als je enorm 
hard werkt en je jezelf inzet, je alles moet kunnen bereiken maar dit lukte 
me gewoon niet. Ik was iedere keer teleurgesteld in mezelf en sprak lelijk 
over mezelf. En toen begon de huisarts over Ozempic, wat in Amerika al 
20 jaar gemonitord wordt en ik vond het wel veilig klinken. Mijn vriend 
is nog steeds heel sceptisch en bang voor het addertje onder het gras, 
omdat een zeldzame bijwerking kan zijn dat het op je ogen slaat en daar 
ben ik natuurlijk ook bang voor. Inmiddels ben ik 15 kilo kwijt en voel 
me heel goed, maar je weet natuurlijk niet wat het op lange termijn gaat 
doen. Ik ben ook af van wat Oprah Winfrey ‘food noise’ noemt. De hele 
tijd het gesprek met jezelf van, ‘ja ik wil eigenlijk wel wat eten, maar nee 
je mag niet eten. Als ik wat eet, wat eet ik dan? Neem ik wel of niet iets?’ 
Dat is heel vermoeiend. Het is iets dat alleen mensen kennen die ook 
die problemen hebben met aankomen en afvallen. Het is gewoon zo’n 
bevrijding als je dat niet meer hebt. Vanaf dag één is die knop in mijn 
hersenen omgezet. Ik voel me, en ik denk ook dat ik veel gezonder ben. 
Je bloedsuiker blijft er veel stabieler van, waardoor je minder last hebt 
van stemmingswisselingen en moeheid. Ik twijfelde eerst om hiermee naar 
buiten te komen, maar ik gun het andere mensen ook zo, om zich zo te 
voelen. Na de uitzending bij Eva ben ik overspoeld met reacties en dat 
vind ik wel heel mooi.”

MAX MARA VROUW 
“Wat mijn kledingstijl is? Grappig, die vraag stel ik dus zelf ook, want ik 
heb een rubriek in Linda, dat heet Mooi Mens. Het is best een moeilijke 
vraag. Mijn ideale kledingstijl is dat ik een Max Mara vrouw zou willen 
zijn. Een mooie lange beige jas, met een mooie pantalon en zo’n 
bijpassende coltrui, van die hele mooie stoffen. Met mooie hoge hakken 
en je haar altijd perfect. Maar in de praktijk ben ik iemand die nu in te 
wijde spijkerbroeken loopt, want mijn kleding wordt allemaal te groot. 
Overdag heb ik vaak gewoon een spijkerbroek en een shirt of een trui 
aan. In de zomer slippers en in de winter sneakers. Maar ik vind het wel 
leuk om me goed te kleden. Vroeger was ik echt helemaal van top tot teen 
verzorgd met hoge hakken en vol in de make-up, maar de laatste jaren 
ben ik meer casual. Ik vind het wel fijn om me echt goed te verzorgen. Ik 
ben gewoon een Nivea-meisje maar gebruik ook duurdere producten 
zoals die van Dr. Perricone, dat vind ik een fijn merk. Ik ben gek op alles 
van Skins, mijn badkamer lijkt net een Skins-filiaal.”

INGEWIKKELD 
“Ik werk zes dagen per week en eigenlijk te veel. Ik neem me elk jaar 
voor om een paar weken vrij te nemen, maar er komt altijd weer een 
tof project voorbij. Ik had al tegen de Volkskrant en Mezza gezegd dat 
ik een paar maanden geen portretterende interviews ging maken, om 
even iets minder stress te hebben, maar toen ging die documentaire door. 
Dus zo gaat het best vaak. Mijn werk is ook een groot deel van mijn 
leven, waar heel veel van mijn tijd in gaat zitten. Hierdoor kan ik andere 
dingen, die ik ook wel zou willen doen, niet doen. Zoals tijd voor vrienden 
of voor mijn moeder vrijmaken. Ik weet dat dat ook belangrijk is, maar 
ik handel er niet altijd naar. Dat vind ik wel ingewikkeld, de werkdruk 
versus tijd maken voor andere dingen. Gelukkig zorgt mijn hond ervoor 
dat ik niet alleen maar achter mijn computer zit, want ik wandel veel met 
Dizzy. Dus een hond kan ik iedereen wel aanraden. Ik ben heel lang een 
sporter geweest, maar een aantal jaar geleden heb ik een vervelende 
val gemaakt en onder andere mijn enkel gebroken. Daarnaast heb ik een 
hond die super lief en makkelijk is, maar wel verlatingsangst heeft. Dan 
moet ik een goede oppas zoeken om naar de sportschool te gaan, dus 
dat slaat nergens op. Ik ga dagelijks vijf keer met haar naar buiten en 
ik zorg dat ik 10.000 stappen per dag maak. En ik houd van gezond 
eten en niet van chips ofzo. Vroeger had ik een lekkere saus gemaakt 
met allemaal groenten, maar ik schepte wel drie keer op. En ik dronk 
daar een glaasje goede wijn bij. Ik drink nu nog sporadisch, heb er ook 
geen behoefte meer aan. Wijn staat me tegen, maar met een glaasje 
champagne of een biertje kan je me soms nog wel blij maken.”

INSTAGRAM @ANTOINNETTESCHEULDERMAN75

MET PARTNER MICHEL VAN EGMOND EN MOEDER JENNY IN HET ZALMHUIS

DOOR @CHARLIE_SMAN_MAKEUP BESCHILDERDE TAS MET 

AFBEELDINGEN VAN ANTOINNETTES HONDEN



BRAND NEW MAGAZINE	 2928	 BRAND NEW MAGAZINE

ILIA BEAUTY 
FULLEST 
VOLUMIZING 
MASCARA
Een mascara die wimpers een intense 
volume geeft zonder te klonteren of 
irriteren. De verzorgende, clean formule 
is geschikt voor gevoelige ogen, 
veegvast, makkelijk te verwijderen en 
oogheelkundig getest.

€33,- 
Verkrijgbaar bij www.skins.nl

ILIA BEAUTY SUPER 
SERUM SKIN TINT 
SPF 30
Deze serum is een licht getint mineraal 
serum met SPF 30 dat hydrateert, 
egaliseert en beschermt. Clean, 
verzorgend en geschikt voor de 
gevoelige huid – zonder siliconen of 
parfum.

 €50,- 
Verkrijgbaar bij www.skins.nl 

EDP CHOOSE 
HAPPINESS
De nieuwste geur van EMIL ÉLISE 
creëert een gedurfde, unisex geur 
voor Generatie Y en Z, waarbij
de nadruk ligt op individualiteit, 
diversiteit, inclusiviteit en creativiteit.

€145,- | 100ml | 
Verkrijgbaar bij o.a. 
www.babassu.nl en 
betere parfumzaken

SKJUR 
HUIDVERZORGING
De formules bestaan uit 96% ingrediënten 
van natuurlijke oorsprong, zijn klinisch en 
dermatologisch getest en ontworpen om de 
huidbarrière te versterken zonder deze te 
belasten.

Dagcrème | 30ml | €29,90
Nachtcreme | 50ml | €39,90
Oogcreme | 15ml | €29,90
Cleanser | 200ml | €18,90
Verkrijgbaar bij www.skjur.nl

MIGLOT EDITION 
OSAKA
Een geur op emoties en welzijn 
geïntrigeerd, die niet alleen heerlijk 
ruiken, maar dagelijkse momenten 
transformeren in me-time vol verfijning, 
plezier en geluk.

€39,50 | travelspray met 
lederen etui 10ml 
€84,50 | 50 ml
De collectie Brise d’été is 
verkrijgbaar exclusief in de 
Maisons van Miglot Antwerpen 
en Gent en via 
www.miglot.com 

ULTIMATE DARLING 
SHIELD-ME SUN STICK 
SPF50
De ultralichte, onzichtbare formule van deze 
Sun Stick glijdt moeiteloos over de huid, biedt 
breedspectrum UVA- en UVB-bescherming met 
een natuurlijke glow en verzorgt en versterkt de 
huid actief.

€31,- | Verkrijgbaar in alle Babassu 
Boutiques en www.babassu.nl

PERRICONE MD TRIPLE 
RETINOL RENEWAL 
SERUM
Deze formule met maximale retinol werking en 
minimale kans op irritatie, pakt tekenen van 
verslapping en ongelijkmatige teint aan, met 
als resultaat een steviger, gladder en stralender 
ogende huid.

€31,- | Verkrijgbaar in alle Babassu 
Boutiques en www.babassu.nl

EDP 
UNDERGROUND 
VIBES
Een baanbrekende geur van 
Laboratorio Olfattivo in samenwerking 
met meesterparfumeur Antoine Lie.  
Een geur die verrast, maar toch 
onverwacht toegankelijk is en je 
begeleidt op een onvergetelijke 
geurreis.

€180,- | 100ml | Verkrijgbaar 
in alle Babassu Boutiques en 
www.babassu.nl

YVES ROCHER GEL 
DOUCHE SOLIDE
Deze Douchegelbar in verschillende 
geuren, reinigt en hydrateert de huid 
op milde wijze en is pH-Neutraal en 
Sulfaatvrij.

€6,99 
Verkrijgbaar bij 
www.yves-rocher.nl

KEUNE REVIVE 
BALM
Deze balm  behandelt het haar 
zonder te vezwaren, herstelt 
beschadigd haar tot wel 73% 
en bevat hitte-bescherming tot 
230 graden. Versla haarbreuk 
en kleurvervaging met deze 
luxueuze leave-in behandeling.

€54,45 | 50ml  
Verkrijgbaar bij o.a. 
www.keune.com, 
bol.com en de 
professionele kapper.

KERASTASE 
NUTRITIVE 8H 
NIGHT  SERUM
Deze sterk voedende, niet-vette, 
leave-in nacht serum met een heerlijk 
bloemig parfum, werkt 8 uur lang 
om droog haar te revitaliseren en te 
regenereren en beschermt tegen de 
wrijving van het kussen.

€ 54,90 | Verkrijgbaar bij 
o.a. Kérastase salons

ADVANCED DAY 
ULTIMATE PROTECT
Advanced Day Ultimate Protect: bescherming 
zonder compromissen. Met SPF50+ en 
hydratatie in één krachtige formule die 
comfortabel aanvoelt en huidveroudering 
voorkomt.

€76,95 | www.medik8.nl en 
erkende Medik8 huidprofessionals
-en verkooppunten.
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Sinds de oprichting in 2020 keert dit jaarlijkse initiatief terug 
als ode aan vrouwelijk ondernemerschap. In samenwerking 
met LINDA, worden de verhalen van krachtige vrouwen op 
inspirerende wijze tot leven gebracht. Dit jaar vond de feestelijke 
aftrap plaats tijdens een zonovergoten dag in Hotel De L’Europe, 
waar twee sterke krachten hun missie bundelden: juwelenlabel 
Choices by DL, geleid door Debora Huisman-Leeser (vierde 
generatie van het familiebedrijf GASSAN), en ABN AMRO 
MeesPierson, vertegenwoordigd door Sophie van der Giessen. 
Hun gedeelde doel? Het zichtbaar maken van vrouwelijk talent en 
ondernemerschap.

CHOICES BY DL X ABN AMRO 
MEESPIERSON

Celebrating Female Brilliance

De lunch was méér dan een stijlvolle bijeenkomst. Het was een 
moment van verbinding, waar ideeën werden gedeeld, netwerken 
versterkt en ambities uitgesproken. “Het is verfrissend om in een 
omgeving te zijn waar ambitie en kwetsbaarheid hand in hand 
gaan,” verwoordde een van de gasten.

Voor Sophie van der Giessen staat de kracht van vrouwelijke 
ondernemers vast: “Bij ABN AMRO MeesPierson zien we steeds 
meer vrouwelijke cliënten. We vinden het belangrijk om te 
investeren in hun groei – zowel zakelijk als persoonlijk.” Debora 
Huisman-Leeser vult aan: “Choices by DL draait om het maken 
van je eigen keuzes – in stijl, maar ook in het leven. Vrouwelijke 
kracht vieren zit in ons DNA.”

De bijeenkomst onderstreept dat wanneer sterke merken hun 
krachten bundelen, er iets groters ontstaat dan juwelen of 
financiële dienstverlening: een platform voor verandering. Een 
podium dat laat zien dat vrouwelijke ambitie, lef en visie niet 
alleen gevierd mogen worden, maar een bron van inspiratie zijn 
voor velen.

Tijdens de exclusieve Kick-off Lunch voor de 10 Women to 
Watch 2025 kwamen tien bijzondere ondernemers samen. 
Vrouwen met verschillende achtergronden, disciplines en stijlen 
– van de creatieve industrie tot tech, van finance tot mode – 
maar met één gedeelde eigenschap: doorzettingsvermogen. Het 
vermogen om te blijven dromen, te geloven in hun visie en nooit 
op te geven.

De 10 Women to Watch 2025

• Rebecca Boektje – Content Creator & Podcast Host
• Lorraine Duterloo – Partner & Lawyer
• Neslihan Kiyak – Founder & Creative Director
• Leonie Timmerman – Brand Founder & Business Owner

• Annemarie Renes van Asselen – Leadership Development
• Vivienne van Eijkelenborg – Entrepreneurial Leader
• Ratna Ho – Founder & Owner
• Mariëlle Smit – Entrepreneur & Brand Strategist
• Evelien Kahn – Founder
• Eva de Mol – Leading Tech Investor

06-25 GASSAN Choices by DL x ABN AMRO(1-September) Brand New 1-1 ad 225 x 297 mm + 3 mm - kopie.indd   106-25 GASSAN Choices by DL x ABN AMRO(1-September) Brand New 1-1 ad 225 x 297 mm + 3 mm - kopie.indd   1 2-9-2025   09:34:112-9-2025   09:34:11

Brand New Magazine was aanwezig op 2 juli jl. bij het exclusieve 
golfevenement voor een select gezelschap op Bernardus Golf in 
Cromvoirt. Tijdens deze zeer warme dag, zorgde Hedin samen met 
Bernardus Golf dat het de golfers aan absoluut niets ontbrak. In het 
prachtige 1 Michelinster restaurant Noble Kitchen, gevestigd in het 
clubhuis, hebben wij genoten van een op zeer hoog niveau diner, 

vergezeld door voortreffelijke wijnen en verzorgd door kundig personeel.
Dit was een dag om nooit te vergeten, en wij zijn graag weer bij een 
volgend event aanwezig.

WWW.HEDINAUTOMOTIVE.NL/BMW

GOLFDAG 2025
HEDIN AUTOMOTIVE BMW & MINI
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EAVE Cosmetics, het premium beautymerk dat natuur 
en wetenschap verenigt, introduceert een vernieuwende 
lipverzorging: I AM GLAM Lip Peptide Care. Deze 
dagelijkse verzorging biedt vollere, gladdere lippen 
zonder injectables, dankzij een unieke combinatie van 
werkzame en natuurlijke ingrediënten.

De formule is gebaseerd op Volulip™, een gepatenteerd 
ingrediënt dat de natuurlijke productie van hyaluronzuur 
stimuleert. Klinisch onderzoek toont aan dat bij 
tweemaal daags gebruik gedurende 30 dagen de 
hyaluronzuurproductie met 101% toeneemt. Het 
resultaat: een lipvolume-toename van gemiddeld 
15,1% bij 69% van de gebruikers, met daarnaast een 
collageenverhoging van 133% tot 233%.

Daarnaast bevat de formule Bioquantine™, het 
gepatenteerde reverse-aging ingrediënt van EAVE. Dit 
ondersteunt de collageen- en hyaluronzuurproductie in 
de lippenhuid en versterkt het onderhuidse vetvolume, 
voor een natuurlijk voller effect van binnenuit.
Een rijke mix van natuurlijke oliën versterkt het 
verzorgende effect. Muskaatroosolie staat bekend om 
haar regenererende en kalmerende eigenschappen, 
ideaal voor beschadigde of droge lippen. Shea butter, 
amandelolie en avocado-olie hydrateren intensief, 
herstellen de huidbarrière en zorgen voor langdurig 
zachte lippen.

I AM GLAM Lip Peptide Care is verkrijgbaar in twee 
varianten:

I AM GLAM – NATURAL (€34,95)
I AM GLAM – NUDE (€34,95)

Met deze innovatieve lipverzorging speelt EAVE in op de 
groeiende vraag naar natuurlijke, veilige alternatieven 
voor fillers. Binnen 30 dagen ervaar je een zichtbaar 
verschil: volle, gladde, stralende lippen – zonder prikjes.

EAVE COSMETICS LANCEERT: I AM GLAM LIP PEPTIDE CARE – 
NO-NEEDLE LIPVERZORGING MET VOLULIP™

BEETHOVENSINGEL 64  3055 JK  ROTTERDAM  06-47408050 | WWW.IJSSALONHILLEGERSBERG.NL

Na een zonnige zomer krijgt onze ijssalon een heer-
lijke metamorfose. 
 
Zodra de dagen kouder worden, toveren wij de zaak 
om tot een sfeervolle chocolaterie: een warme plek 
waar genieten centraal staat.
 
Stap binnen en laat je verrassen door de geur van 
vers geroosterde koffiebonen en rijke chocolade.
 
Onze handgemaakte bonbons zijn kleine kunstwerk-
jes – perfect bij de koffie of thee, maar ook prachtig 
verpakt om mee te nemen voor thuis of om cadeau 
te geven aan uw dierbaren of collega’s.

IJssalon Hillegersberg wordt 
tijdelijk Chocolaterie Hillegersberg!

Kom gezellig langs 
    en proef de sfeer

!

Naast bonbons geniet je bij ons van koffiespecials 
met de geur van versgemalen bonen, romige mat-
cha’s en de allerlekkerste warme chocolademelk.
 
Voor wie écht wil uitpakken, hebben we Brusselse 
wafels, een selectie van ons ambachtelijke ijs én 
feestelijke ijstaarten voor de kerstdagen, die u vanaf 
heden kunt bestellen.
 
Of je nu komt voor een rustig genietmomentje, een 
gezellig samenzijn met vrienden of een smakelijk ca-
deau – bij Chocolaterie Hillegersberg maken we de 
herfst en winter net een beetje zoeter, met daarbij 
natuurlijk onze mooie wijnen.
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LA MAJESTIQUE
One swipe, mega volume! La Majestique 
Volume Boost Mascara is dé ultieme 
volumemascara voor een dramatische, volle 
wimperlook. Geeft je intens zwarte wimpers, 
verlengt, separeert én lift zonder te klonteren 
of uit te lopen.

€26,99

CRÈME DE LA CRÈME
De Crème de la Crème is een crème oogschaduw 
in moussevorm met een lichte textuur en een intense 
kleur. Deze oogschaduw heeft een extreem hoge 
kleurechtheid, hecht perfect aan het ooglid en blend 
heel gemakkelijk.

€23,99

LIPBALM COMME CI
Onze Lipbalms Comme Ci & Comme Ça met SPF 50 beschermen 
je lippen tegen UV-stralen terwijl ze intens hydrateren. Dankzij 
verzorgende ingrediënten als hyaluronzuur en cameliaboter geniet je 
van zachte, verzorgde lippen met een subtiele tint.

€24,99 

CC CREAM BY NOMIGE
De perfecte combinatie van make-up en 
skincare. De Nomige CC Cream geeft een 
lichte tot medium dekking en de kleur past 
zich subtiel aan jouw huidtint aan voor een 
natuurlijk, egaal resultaat.

€59,99

EYECONIC STICK
De Eyeconic Stick is een 2-in-1 
oogschaduw- en highlighterstick met een 
verkoelende, aquatische textuur. Deze 
innovatieve stick glijdt moeiteloos over 
het ooglid, droogt snel op en zorgt voor 
een fris gevoel. Ideaal voor onderweg 
dankzij het compacte formaat en de 
geïntegreerde slijper.

€24,99

ANTI-REDNESS 
PRIMER
Deze kleurcorrigerende primer is 
jouw geheime wapen tegen roodheid 
en oneffenheden. Hij combineert 
huidverzorging en make-up in één 
slimme formule, perfect voor zelfs de 
meest gevoelige huid.

€39,99

MATTIFYING PRIMER
Onze vernieuwde en verbeterde 
Mattifying Primer is de perfecte 
oplossing voor een glimvrije teint en een 
langdurige make-up. Bestrijdt glans en 
overtollige olie en houd de huid glad en 
gehydrateerd.

€39,99

Verkrijgbaar bij www.centpurcent.com

PRESS & CLEAR 
Onzuiverheden of vergrote 
poriën? Press & Clear zegt 
ze vaarwel met een pH-
gebalanceerde formule die je huid 
verfijnt en egaliseert. Goodbye 
onzuiverheden, hallo stralende 
huid!

€44,95 
www.medik8.nl en erkende 
Medik8 huidprofessionals 
-en verkooppunten

DELILAH IN 
BLOOM LIQUID 
BLUSH 
Glowy cream-to-liquid blush in 
een vrolijke, natural tint.

€31,25 | www.babassu.nl

PAYOT NEO-SERUM
Dit huidverjongende serum, verrijkt met Ginkgo 
Biloba-extract, herstelt de vitaliteit van de huid door 
deze diepgaand te regenereren. Het resultaat is 
een stralende en verjongde huid, in slechts zeven 
dagen.

€93,15 | 30 ml | www.haarshop.nl

LL REGENERATION 
NIGHT CREAM
Deze nachtcrème van Annemarie Börlind 
herstelt en regenereert de huid tijdens de 
nacht met rijk verzorgende ingrediënten en het 
celvernieuwende LL Biocomplex.

€ 50,30 | 50 ml | Verkrijgbaar bij 
Douglas en online

LL REGENERATION 
DAY CREAM
Deze dagcrème van Annemarie Börlind stimuleert celvernieuwing, hydrateert 
intensief en verstevigt de huid zichtbaar met biologisch sesamolie en het 
gepatenteerde LL Biocomplex.

€44,65 | 50 ml | Verkrijgbaar bij Douglas en onlinePERRICONE MD NO 
MAKE UP BLUSH 
BALM 
A natural long-lasting flush of colour!

€39,- |  www.babassu.nl
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FIABA  SQUARE

TICKETS 
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EERSTE 
NICHE PARFUMERIE 

IN UTRECHT

Langdurig geurende parfums met bijzondere 
geurnoten: laat je verrassen! Steeds meer 
parfumliefhebbers kiezen voor hoge kwaliteit 
en een unieke geurbeleving. Bij Le Parfum 
Boutique ontdek je exclusieve niche parfums 
van over de hele wereld, voor elke smaak en elk 
budget. Persoonlijk advies en geurbeleving 
staan centraal, zodat jij het perfecte parfum 
vindt dat écht bij je past.

LEPARFUMBOUTIQUE.COM  |  @LEPARFUMBOUTIQUEOFFICIAL  |  STEENWEG 9, 3511 JK UTRECHT

JOUW EXCLUSIEVE

• Hoge kwaliteit parfums met bijzondere ingrediënten 
• Exclusieve masterclasses, workshops en events
• Parfumconsultaties met advies op maat
• Initiator van wereldwijd platform Le Parfum Magazine

GEAUTORISEERD VERKOOPPUNT VAN DE VOLGENDE NICHE PARFUMMERKEN:

 €10,- GIFTCARD*
* Te verzilveren in-store bij Le Parfum Boutique 

of online met de code BRANDNEW10 
bij besteding vanaf €100,-

B O U T I Q U EB O U T I Q U E

B O U T I Q U EB O U T I Q U E

2 BRAND NEW MAGAZINE
www.bang-olufsen.com
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NATURA BISSÉ 
INHIBIT TENSOLIFT 
NECK CREAM
Verstevigt, lift en verzorgt het ‘’vergeten’’ 
gebied rondom je hals.

€231,-  | 50ml

NATURA BISSÉ 
DIAMOND 
LUMINOUS 
PERFECTING 
GLOWING MASK
Romig gezichtsmasker om een egale 
huid met een gezonde gloed te 
onthullen.

€103,50 | 100ml

NATURA BISSÉ 
ESSENTIAL SHOCK 
INTENSE DOUBLE 
ACTION CREAM 
Weerstand verhogende, zijdezachte 
crème die fijne lijntjes plumpt.

€85,- | 75ml

LABORATORIO 
OLFATTIVO OUD 
IN WHITE EAU DE 
PARFUM 
Een oriëntaals bloemig parfum 
door het contrast van lichte en 
donkere ingrediënten.

€180,- | 100ml

LABORATORIO 
OLFATTIVO 
LEGNI&CO 
DIFFUSER
Geeft de ruimte een heerlijke, 
typisch houtachtige geur met 
een vleugje citrus.

€89,-  | 500ml

DELILAH THE 
ESSENTIAL 
5 BRUSH 
COLLECTION 
Set met vijf professionele en 
lichtgewicht kwaliteitskwasten 
voor ogen, wangen en teint.

€127,50 

PERRICONE MD HIGH 
POTENCY TRIPLE 
RETINOL RECOVERY EYE 
SERUM  
Een dag- en nachtserum voor de oogcontour met 
een drievoudige retinolmix.

€82,- | 15ml 

DELILAH WAKE UP 
RADIANT ELIXIR 
Vloeibare highlighter die de 
gezondheid van de huid actief 
verbetert.

€46,80

DELILAH LIP 
SAVIOUR COLOUR 
ENHANCING LIP OIL 
Verzorgende lip olie die de lippen meer 
definitie geeft en een prachtige glans met 
subtiele tint achterlaat.

€39,- | www.babassu.nl

COLLISTAR DARK 
SPOTS CORRECTIVE 
PROTECTION SUN 
BODY CREAM SPF50+ 
Is een zonnecrème voor het lichaam met 
een zeer hoge beschermingsfactor (SPF50+) 
die speciaal is ontwikkeld om zonnevlekken 
te voorkomen en te behandelen in zones 
met veel hyperpigmentatie (zoals de 
onderarmen, buik, hals, decolleté, en 
handen). 

€38,- | Verkrijgbaar bij o.a. 
Douglas en ICI Paris

COLLISTAR ACTIVE 
PROTECTION SUN 
CREAM FACE EN BODY 
SPF50+
Speciaal ontwikkeld voor de zeer kwetsbare 
en reactieve huid, voor kinderen en voor 
extreme blootstelling aan de zon. Deze 
zonnecrème biedt een veilige bescherming 
tegen zowel UV-A en UV-B stralen en 
infrarode straling en tegelijkertijd biedt het 
een geleidelijke bruining, zelfs voor de huid 
die moeilijk bruint.

€38,- | Verkrijgbaar bij o.a. 
Douglas en ICI Paris

COLLISTAR DARK 
SPOTS CORRECTIVE 
PROTECTION SUN 
FACE FLUID SPF50+
Deze zonnebrand voor het gezicht met een 
zeer hoge beschermingsfactor is speciaal 
ontwikkeld om zonnevlekken en vlekken 
door hyperpigmentatie te voorkomen en te 
behandelen.

€38,- | Verkrijgbaar bij o.a. 
Douglas en ICI Paris

COLLISTAR 
CRYOACTIVE 
TALASSO-SCRUB
Een  echte Spa behandeling die voor 
het eerst de voordelen van thalasso- en 
aromatherapie combineert met die van 
cryotherapie, om met één enkel product 
een gladdere en egalere huid en een 
strakker lichaam te garanderen vanaf het 
eerste gebruik.

 €50,- 700gr | Verkrijgbaar bij 
o.a. Douglas en ICI Paris

IMPECCABILE MAXI 
BLUSH 09-SIENNA
Deze lichte en bijzonder blendbare blush geeft, 
door een vernieuwde krachtige formule,  je 
huid een heldere natuurlijke teint, accentueert 
het gezicht nog beter en heeft een langdurig 
vochtinbrengende werking, die de elasticiteit en 
stevigheid van de 
€37,50 | Ook verkrijgbaar in de kleur 
04-Confetto bij o.a. Douglas en ICI 
Paris
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sensai-cosmetics.com
@sensaibeauty_thenetherlands      

Ontdek de volledig nieuwe foundation. 
Dankzij de bij SENSAI voor het eerst toegepaste kleuroliën laat deze foundation zich moeiteloos aanbrengen en 

biedt deze een perfecte dekking zónder poederachtig effect.

De helderheid van deze kleuroliën weerkaatst het licht op het huidoppervlak en laat de huid stralen. 
Ondanks de goede dekking oogt de finish transparant en blijft deze vele uren perfect zitten.

De innovatieve, flexibele geltextuur past zich moeiteloos aan elke gezichtsbeweging aan en voorkomt dat de 
foundation vervaagt of zich ophoopt in fijne lijntjes.

RADIANT 
GLOW 
FOUNDATION

GEHULD IN DE 
GLANS VAN 
ZIJDEZACHTE  
PERFECTIE
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1. Dog with pink pajamas and sleeping mask €16.95  2. Pink oil hairspray €17.95  3. Silver glitter fashion bag €17.95  4. Pink allover diamond short boot 

with heel €16.95  5. White opal pillow €15.95  6. Pink scooter €16.95  7. Pink opal credit card €15.95  8. White poodle w/ beige t-shirt €16.95

1
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De kerst ornamenten van Vondels zijn allemaal handgemaakt. 
Elk ornament is mond geblazen, zorgvuldig handgeschilderd 
en met oog voor detail met de hand gedecoreerd. Zo wordt 
ieder stuk uniek en bijzonder. 

Verkrijgbaar bij verschillende cadeauwinkels, tuincentra, 
bloemisten en concept stores door heel Nederland. 

Denk hierbij aan De Bijenkorf, Intratuin Duiven, De Bosrand 
en It’s a Present.  De locaties van de Bosrand zijn als volgt:
- Oegstgeest  - Noordwijk - Wassenaar - Alphen a/d Rijn
- Woerden  - Rijsbergen

It’s a present is gevestigd in Amsterdam en Utrecht.

It's always the season to shine!

DÉCAAR
Producten die werken, met respect 
voor de huid.

Bij DÉCAAR draait alles om resultaatgerichte huidverbetering. Onze 
producten combineren wetenschappelijke precisie met natuurlijke 
ingrediënten om de huid te versterken, hydrateren en herstellen. Met 
respect voor de natuurlijke barrièrefunctie van de huid, bieden we 
oplossingen die niet alleen effectief zijn, maar ook veilig zijn voor alle 
huidtypen.

• Productontwikkeling vanuit behoefte: Elk DÉCAAR-product is 
ontwikkeld op basis van specifieke huidbehoeften, niet vanuit 
marketingdoelen. Zo garanderen we oplossingen die écht werken.

• Moderne formuleringen: Onze producten worden om de 4-5 jaar 
systematisch herzien en vernieuwd om te blijven voldoen aan de 
nieuwste wetenschappelijke inzichten en behoeften van de huid.

• Respect voor de huid: Geen huidverdunning of agressieve 
methoden. Onze producten werken van binnenuit, stimuleren herstel 
en versterken de huidbarrière.

• Synergie tussen salon en thuis: De producten zijn ontwikkeld om 
behandelingen in de salon te ondersteunen en de resultaten thuis 
voort te zetten voor een duurzame huidverbetering.

WAAROM KIEZEN VOOR DÉCAAR-PRODUCTEN?
• Actieve, natuurlijke ingrediënten zoals zeewier, vitaminen en 

antioxidanten die samenwerken voor langdurige huidverbetering.
• Holistische benadering: Onze producten integreren moeiteloos met 

behandelingen en zorgen voor een complete huidverzorgingsroutine.
• Continue innovatie: We blijven onze producten aanpassen aan de 

laatste ontwikkelingen en behoeften, zodat jouw salon altijd voorop 
blijft lopen.

Met DÉCAAR bied je jouw klanten producten die niet alleen verbeteren, 
maar ook bijdragen aan ieders zelfvertrouwen.

DÉCAAR: MEER DAN HUIDVERBETERING, EEN 
PARTNER IN GROEI EN INNOVATIE.
Bij DÉCAAR geloven we in hoogwaardige, veilige en natuurlijke 
cosmetica, zodat jouw klanten zich comfortabel kunnen voelen in hun 
eigen huid. Onze producten zijn gebaseerd op actieve, natuurlijke 
ingrediënten en geavanceerde wetenschap, wat resulteert in innovatieve 
en effectieve behandelingen. 

Maar DÉCAAR is meer dan een merk – het is een partner voor salons die 
willen groeien en resultaten willen bereiken.

• Persoonlijke begeleiding voor echte groei: Onze saloncoaches 
staan klaar met strategisch advies en praktische ondersteuning om 
jouw salon naar een hoger niveau te tillen.

• Een uitgebreide en dynamische trainingsacademy: We ontwikkelen 
voortdurend nieuwe trainingen, zodat jij en je team altijd up-to-date 
zijn met de nieuwste technieken en inzichten.

• Exclusiviteit voor specialisten: Bij DÉCAAR kiezen we bewust voor 
samenwerking met professionals en vermijden we distributie via 
grote webshops. Zo blijft jouw positie uniek.

DÉCAAR staat voor eerlijke en vakkundige specialisten die klanten de 
beste zorg en resultaten bieden. Met onze producten en filosofie inspireer 
je mensen om zichzelf te zijn en zich goed te voelen in hun eigen huid – 
een impact die verder gaat dan huidverbetering alleen. 
 

WWW.DECAAR.NL
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WWW.SOBERENSJIEK.NL

SLOTSEDIJK 199  RHOON
T 010 506 91 37

Kijk voor actuele openingstijden
 van onze showroom op onze 

website:

Hotel chique met een eigen signatuur

STUDIO - INTERIOR DESIGN

Sober&Sjiek_TijdloosWonen_2025_02.indd   1Sober&Sjiek_TijdloosWonen_2025_02.indd   1 02-07-2025   14:3502-07-2025   14:35

Voor elk moment
het perfecte parfum
Kies elke maand een nieuwe favoriet

voor €15,95 per maand

Makkelijk
opzegbaar

Gratis
thuisbezorgd

Kies uit 550+ 
merkparfums

Start met 50% korting op je eerste parfum met code: BRANDNEW50
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SAM VAN DER 
MEER HAIR & 
BEAUTY
WAAR LUXE, STIJL & 
PERSOONLIJKE AANDACHT 
SAMENKOMEN

In het hart van elegantie en verfijning opende Sam van der Meer Hair 
& Beauty in het voorjaar van 2025 haar deuren in Hillegersberg, 
Rotterdam: een exclusieve kapsalon waar jouw schoonheid en beleving 
centraal staan. Hier draait het niet alleen om knippen of kleuren; het gaat 
om aandacht, advies en een totaalervaring op maat.

Onze high-end salon biedt behandelingen voor dames, heren én 
kinderen, waarbij we altijd kijken naar wat echt bij jou past. We nemen 
de tijd voor persoonlijk advies, zodat elk kapsel en elke kleur jouw 
uitstraling versterkt. Ook bieden wij haar- en make-upbehandelingen en 
arrangementen aan voor bruiloften, feesten of service op locatie.

Naast onze haarbehandelingen nodigt onze browbar je uit voor perfect 
gestylde wenkbrauwen; van waxen, shapen en verven tot het populaire 
lamineren. Alles om jou met een perfect gestylde wenkbrauw de deur uit 
te laten gaan.

In onze serene beauty cabine tillen we jouw look naar een hoger 
niveau met professionele PMU-behandelingen (permanente make-up), 
uitgevoerd met uiterste precisie en oog voor detail.
Bij Sam van der Meer Hair & Beauty draait het om meer dan schoonheid: 
het gaat om wie jij bent, wat bij je past en hoe wij kunnen bijdragen aan 
de mooiste versie van jezelf.

Beleef luxe. Beleef aandacht. Beleef Sam van der Meer.

WWW.SAMVANDERMEER.COM

BERGSE DORPSSTRAAT 18B

3054 GD ROTTERDAM

010 268 71 12

DESIGN | BUILD | RETAIL DENNEWEG 70   THE HAGUE



BRAND NEW MAGAZINE	 5352	 BRAND NEW MAGAZINE

“Circulo was born from the idea that
women are more than just their careers.
We’re thinkers, seekers, creators. This is a
space where all parts of us are welcome —
and where brands can connect with women
in a deeper, more meaningful way,” says
Malu

Modern women want more than just networking. They
seek spaces that support their full growth — not only in
business, but in every dimension of their lives. That’s
why Malu Voss created Circulo: a curated platform
where ambitious women can connect, learn, and
collaborate in ways that feel aligned, intentional, and
beautiful. 

Malu Voss, Photo by Jake Santos Photography

CIRCULO
Where Women Gather, Grow & Glow — and Brands Find Their Place

More than an event series, Circulo is also a platform for
brands. Thoughtful companies partner with Circulo to
reach a discerning network of female founders, leaders,
and creators. Through editorial features, in-person
gatherings, and real conversations, these partnerships
create visibility that blends sophistication with
substance.

“Our women are already inspired, evolving, and leading,” says
Malu. “We give brands the chance to meet them there.”

Join the circle — where aligned women and aligned
stories are not just seen, but truly celebrated.

www.thisiscirculo.com | @thisiscirculo
swingjewels | swing-jewels.com

GOLD COLLECTION
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VAN NEDER-
LAND NAAR DE 
WERELDTOP
De 27-jarige Eilish Flesch heeft zelf Europese krullen. “Ik weet nog dat ik 
een aantal jaar geleden naar de kapper ging en dat ze niet wisten wat 
ze met mijn krullen aan moesten. Dan werd het weer verkeerd geknipt 
en had ik een ‘matje’ omdat de meeste kappers toen nog niet wisten hoe 
ze krullen moeten knippen en behandelen. Er kwamen toen ook wel een 
aantal verzorgings- en stylingsproducten op de markt, maar deze pasten 
nog steeds niet bij mijn haar. Want de verzorging van Europese krullen is 
gewoon lastiger, echt een vak apart. Dus ik dacht, ‘ik ga het gewoon zelf 
doen, want ik wil dat mijn haar goed zit’. In 2020 deed ik mee aan Love 
Island en hierna ben ik, zonder ervaring en zonder plan, op zoek gegaan 
naar leveranciers en fabrikanten en mijn eigen formules gaan schrijven. 
Het was coronatijd en het was nu of nooit. Mijn vereiste was dat alles in 
Nederland werd gemaakt. Een jaar later had ik mijn eerste formule en 
ik stopte al mijn geld in de gelanceerde producten. Maar na een tijdje 
bleek het veel geld te kosten en was mijn inkooprijs veel te hoog. Dit ging 
helaas zo niet werken. Afgelopen jaar ben ik opnieuw begonnen, een 
totale relaunch. Alles wat ik de afgelopen jaren heb geleerd - want ik 
ben inmiddels ook krullenspecialist – heb ik in een nieuwe, geweldige 
basisformule gestopt.”

COMMUNITY
“Het is gewoon fijn om je goed te voelen en daar is je haar een groot 
onderdeel van. De bloemen en kleuren op de duurzame verpakkingen 
zijn gekoppeld aan de werking van de producten. Op de voorkant van 
ieder product staan drie lijntjes die aangeven hoe sterk een stylingproduct 
is, hoeveel shine het geeft en hoe zwaar het is. Dus we leveren niet alleen 

een goed werkend product maar ook een boodschap. Want ik vind het 
wel heel belangrijk om een Steilish community op te bouwen, omdat ik 
weet dat meer mensen met krullen op zoek zijn hoe ze hun haar moeten 
verzorgen en behandelen. Ik wil niet alleen de producten leveren, maar 
ook mijn kennis delen. Vandaar dat ik op mijn nieuwe website ook tips 
deel en je een test kan doen, zodat je precies weet welke producten 
jouw krullen nodig hebben. De producten en tips zijn natuurlijk ook voor 
kinderen en hun ouders, want ik merk dat er ook in deze doelgroep een 
grote vraag naar is.”

100% NATUURLIJK
Steilish is 100% natuurlijk met groene formules, zonder schadelijke 
ingrediënten voor je haar zoals siliconen en parabenen. De producten 
zijn geschikt voor iedere krul en hebben een heerlijke zachte, bloemige en 
fruitige geur. Het betaalbare merk is door een nuchtere Eindhovense met 
een wereldwijde visie gecreëerd en wordt in Nederland geheel in eigen 
beheer geproduceerd. “Dat was heel belangrijk voor mij, ik wil de regie 
houden. Het merk is overigens wel ontworpen om eind september eerst 
de Nederlandse krullen te veroveren en daarna de krullen wereldwijd. 
Naast de verzorgings-en stylingsproducten brengen we ook een speciale 
borstel en toilettas uit. En rond de feestdagen komen er leuke (cadeau)
pakketten aan, voor iedere krullenroutine.”

STEILISH IS TE KOOP BIJ ETOS EN VIA: WWW.STEILISHCARE.NL

BRAND NEW MAGAZINE 2

WWW.HJFADVOCATEN.NL

Oprecht Gewoon Goed!
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Lindsay van der Looij 
Van droom als jong meisje naar 

internationaal skincaremerk

“Echte schoonheid zit in de kracht van 

een gezonde huid — zonder concessies.”

 – Lindsay van der Looij

VAN PARFUMWINKEL NAAR ONDERNEMER
Als jong meisje bracht Lindsay van der Looij uren door tussen de 
glinsterende flacons en luxe crèmes in de parfumerie. Het was daar, 
omringd door geuren en texturen, dat haar fascinatie voor huidverzorging 
werd geboren. “Ik wist toen al: ooit wil ik iets creëren dat net zo mooi 
is om te zien als het voelt op je huid,” vertelt ze. Na haar start in luxe 
parfumerieën groeide Lindsay door tot accountmanager voor high-end 
skincaremerken. Maar haar echte ondernemersreis begon toen ze haar 
eerste eigen huidinstituut, KNAP, opende. Wat begon als een kleine kliniek, 
groeide uit tot een begrip in Amsterdam. Daarna volgde BLOY Institute in 
Eindhoven, dat ze samen met haar zus Daisy runt, een toonaangevend 
kliniek waar medische expertise en innovatie samenkomen.

DE WEG NAAR LABAREAU
Na twintig jaar ervaring in het behandelen van uiteenlopende huidtypes 
en -condities, werd Lindsay steeds kritischer. Ze merkte dat er wereldwijd 
een gat zat in het luxe skincare-aanbod. “Ik vond het onnodig dat veel 
behandelingen de huidbarrière afbreken om collageen te stimuleren. 
Waarom zouden we de huid beschadigen als we haar ook op celniveau 
kunnen voeden en beschermen?” Met die visie werd Labareau geboren: 
een high-end skincarelijn met krachtige, resultaatgerichte formules, luxe 
verpakkingen en zonder hormoonverstoorders of onnodige toevoegingen. 
Producten die mét je huid werken in plaats van ertegenin.
Collageen vormt de basis van een jeugdige, veerkrachtige huid, maar 
de natuurlijke aanmaak neemt langzaam af naarmate we ouder worden. 
Labareau kiest er bewust voor om te werken mét natief collageen: niet 
door de huid te beschadigen, maar door de huid collageen, 3 moluculair 
hyaluronzuur en peptiden toe te dienen. Zo stimuleren onze formules 
de aanmaak én het behoud van collageen, waardoor de huid voller, 
gladder en krachtiger wordt een resultaat dat je voelt én ziet.

SUCCES EN GROEI
In slechts enkele jaren heeft Labareau een plek veroverd bij exclusieve 
klinieken en luxe warenhuizen in Europa. De recente lancering van The 
Glow Getter, een 3-1 setting spray die hydrateert én beschermt tegen 
de zon met SPF, werd een instant succes — zo populair dat het product 
binnen zes weken was uitverkocht.

Lindsay: “Voor mij is succes niet alleen omzet of distributie. Het is 
het moment dat een klant zegt: dit product heeft mijn huid écht 
veranderd. Dat is waar ik het voor doe.”

VISIE OP SCHOONHEID
Lindsay ziet schoonheid als de balans tussen wetenschap, zorg en 
esthetiek. Ze waarschuwt voor trends die snel resultaat beloven maar 
de huid op lange termijn schaden. “Ik geloof in investeren in de basis: 
bescherming, voeding, herstel. Gezonde huid moet duurzaam zijn, net 
als gezondheid.”

ROLMODEL EN TOEKOMST
Als rolmodel noemt Lindsay Estée Lauder: “Zij bouwde vanuit passie en 
visie een wereldwijd merk op, zonder haar kernwaarden te verliezen. Dat 
inspireert mij.” Over tien jaar ziet Lindsay zichzelf aan het hoofd van een 
compact maar sterk team, dat Labareau internationaal vertegenwoordigt 
bij high-end retailers, klinieken én via een sterke e-commercepositie. “En 
het liefst vier ik die successen met hetzelfde team dat er vanaf het begin 
bij was.”

WWW.LABAREAU.NL



BRAND NEW MAGAZINE	 5958	 BRAND NEW MAGAZINE

VERY HIGH 
PROTECTION STICK 
SPF 50
Deze sunstick SPF 50 van Douglas Sun is 
speciaal ontwikkeld voor het gezicht en 
gevoelige zones zoals de neus, lippen 
en oren. De transparante formule is 
supergemakkelijk aan te brengen en biedt 
betrouwbare bescherming tegen schadelijke 
UVA- en UVB-stralen.

€10,99

CLÉ DE PEAU BEAUTÉ THE SERUM
Deze krachtige formule bevordert een dynamische 
huidvernieuwing en een sterkere weerstand, waardoor fijne 
lijntjes in het gezicht afnemen. Na slechts vier weken straalt de 
huid aanzienlijk meer, is ze voller en zijn fijne lijntjes zichtbaar 
afgenomen. Dit serum bevat het Radiant Lily Concentrate, dat 
het natuurlijke vermogen van de huid ondersteunt om zichzelf 
te herstellen. 

€207 30ml  | €297,- 50ml | €270 refill 50ml
€359,- 75ml

REMINESCENCE 
LE REM EDT
Realiseert een primeur voor de 
parfumerie door de gejodeerde 
frisheid van zeestralen te combineren 
met de smachtende warmte van een 
zonovergoten boeket dat bloeit op 
een basis van amber, vanille en musk. 
Vakantie en exotisme in een flesje.

€70,- | 50ml 
€102,- |  100ml

JARDIN BOHÈME 
ESCAPADE 
FRAICHEUR EDP
Deze Eau de Parfum verleidt met 
een frisse symfonie van bloemig-
fruitige noten. Pittige appel ontmoet 
sensuele jasmijn, gehuld in warme 
amberdiepte.  De fruitig-frisse topnoot 
gaat over in een bloemig-sensueel 
hart, voordat de warme basis zorgt 
voor langdurige elegantie. 

€39,99 |  50ml

MARIE STELLA 
MARIS OBJETS 
D’AMSTERDAM 
BODY LOTION
Deze frisse en hydraterende 
bodylotion verzorgt de huid met 
natuurlijke hazelnootzaadolie en 
sheabutter. Heeft een geur van 
groene thee, citrus en salie en geeft 
een fris en sprankelend gevoel.

€26,- | 300ml

NATURALS TINTED 
LIPOIL
De getinte lipolie van Douglas Naturals is 
lipverzorging en gloss in één: verrijkt met 
pruimenolie, abrikozenpitolie en jojoba-
olie, voedt de olie intensief en laat de 
lippen zacht aanvoelen zonder plakkerig 
te zijn.

€12,99 |  Verkrijgbaar in 4 kleuren

HYDRATE & 
REFRESH LEAVE-IN 
CREAM
Deze Leave-in Cream behoort bij de 
verzorgingslijn van Douglas Salon 
Hair die zich richt op de behoeften 
van droog tot normaal haar. De 
professionele verzorgingsformules 
zorgen voor veel vocht en geven 
dof en futloos uitziend haar in een 
handomdraai nieuwe frisheid.

€15,99

DR. JART + - 
CRYO RUBBER 
SOOTHING MASK
Is een geavanceerde hydraterende 
maskerbehandeling geïnspireerd 
op cryotherapie die zorgt voor een 
verkoelend gevoel. Breng het masker 
aan nadat je het serum over de huid 
hebt gesmeerd om het te verzegelen. 
Na de behandeling voelt de huid 
gekalmeerd en gehydrateerd aan en 
is de huid zichtbaar gezond en kalm.

€14,-

Verkrijgbaar bij www.douglas.nl

LA CRÈME DOUCE 
DÉMAQUILLANTE
Deze zachte reinigingscrème van 
Absolution verwijdert make-up en 
vuildeeltjes van gezicht, ogen en lippen. 
Ideaal voor de droge of reactieve huid.

€36,- | 100 ml | www.absolution-
cosmetics.com en Absolution 
Beauty Salons

ROZEMARIJNREVITALISERENDE 
HAARROUTINE VAN WELEDA
Voor glanzende en stralende lokken.
Prep: Verdeel enkele druppels Haarolie  in je droge haar 
en 15 min. Inwerken Reinig: Masseer de Shampoo in op je 
hoofdhuid en spoel grondig uit. Verzorg: Breng na het wassen 
de Conditioner aan en laat 2-3 min. Inwerken en spoel uit. 
Activeer: Maak je haar handdoekdroog en de Haarlotion in 
op je hoofdhuid

€11,99 | 50ml | Haarolie
€9,99 | 250 ml | Shampoo
€9,99 | 150ml | Conditioner
€12,99 | 100 ml | Haarlotion
Verkrijgbaar bij o.a. www.weleda.nl 

HYDRATING MIST 
SETTING SPRAY
Een verfrissende setting spray die 
make-up fixeert, vocht herstelt en 
je huid direct kalmeert. Ideaal voor 
onderweg of de hele dag door.

€44,95 | 80ml  
www.colorescience.nl

PEP UP® 
COLLAGEN BOOST 
FACE & NECK 
SERUM
Onmisbaar in je skincare routine: 
Pep Up® Collagen Boost. Voor een 
veerkrachtige huid, stralende glow en 
zichtbaar jeugdiger gezicht én hals.

€185,95 | 30ml 
www.colorescience.nl

TOTAL LASH™ SERUM 
MASCARA BROWN 
New product – bruin is dé trendkleur! De 
Colorescience Total Lash™ Serum Mascara 
geeft je wimpers volume, verzorging en een 
elegante, natuurlijke finish.

€69,95 |  www.colorescience.nl

ELEMENTRE 
EXFOLIATING 
NIGHT GEL 
Slapen én vernieuwen: de elementrē 
Exfoliating Night Gel werkt ’s nachts met 
krachtige AHA’s. Voor een frisse, egalere en 
stralende huid in de ochtend.

€46,50 | 40ml 
www.cosmetique-totale.com



BRAND NEW MAGAZINE	 6160	 BRAND NEW MAGAZINE

ZO SKIN HEALTH - 
GROWTH FACTOR 
EYE SERUM
Strakkere oogzone, minder lijntjes. 
ZO Growth Factor Eye Serum 
verjongt en hydrateert met zichtbare 
resultaten.

€156,95 | 15ml  
www.cosmetique-totale.com

ZO SKIN 
HEALTH - SMART 
TONE BROAD 
SPECTRUM 
SUNSCREEN SPF 
50 
Smart Tone Broad Spectrum SPF 
beschermt tegen UVA, UVB en 
blauw licht. Past zich aan je huidtint 
aan voor een egale, stralende finish.

€103,95 | 50 ml 
www.cosmetique-totale.com

KÉRASTASE GLOSS 
ABSOLU GLAZE 
DROPS
Kérastase Gloss Absolu Glaze Drops 
Haarolie is dé oplossing voor lang haar 
dat gevoelig is tot pluizigheid. 
Deze hoogwaardige, lichte olie, verrijkt 
met wilde rozenolie, voedt en verzorgt 
het haar intensief, terwijl het tegelijkertijd 
een prachtige glans en zijdezachte textuur 
geeft.

€45,- | Verkrijgbaar bij 
www.douglas.nl 

ACQUA DI GIÒ 
ELIXER
Deze Elixer van Giorgio Armani 
bevat de meest geconcentreerde 
en intense interpretatie van de 
iconische geur Acqua di Giò. Een 
frisse zee-elixer waarvan de intense 
sillage langdurig op de huid blijft 
hangen.

€136,- | 50ml | Verkrijgbaar 
bij o.a. Douglas en ICI-Paris

O.P.I GLOW UP 
NAIL & CUTICLE 
OIL
Een lichte, hydraterende 
nagelriemolie met vitamine E om 
de nagelriemen te verzachten. 
Formule van 97% natuurlijke 
oorsprong en in verschillende 
formaten met pipet of 
kwastapplicatie.

€31,- | 15ml | Verkrijgbaar 
bij o.a. www.opi.nl en 
www.douglas.nl

O.P.I NATURE 
STRONG COLLECTIE
O.P.I voegt acht nieuwe kleuren toe 
aan de collectie, die nu in totaal 46 
tinten omvat. Van zomerse felle kleuren 
tot rijke wintertinten. De lakken zijn 
eenvoudig aan te brengen, drogen 
snel en zorgen tot wel zeven dagen 
lang voor een prachtige glans en een 
verzorgd resultaat.

€24,70 | 15ml | Verkrijgbaar 
bij o.a. www.opi.nl en 
www.douglas.nl

O.P.I MOISTURE 
MISSION HAND 
& FOOT CREAM
Een intens voedende Crème 
met sheaboter voor een 
gehydrateerden verzorgd gevoel. 
Formule van 97% natuurlijke 
oorsprong en te verkrijgen in een 
full-size en travel-size

€21,- | 100ml | Verkrijgbaar 
bij o.a. www.opi.nl en 
www.douglas.nl

EMPORIO ARMANI 
STRONGER WITH YOU 
SANDALWOOD
Een limited-edition geur die de iconische geur 
STRONGER WITH YOU opnieuw uitvindt.
Het omarmt de warmte en mystiek van het 
ingrediënt sandelhout, evenals de rijke en 
aanhoudende kwaliteit. 
Een unieke verleidelijke geur die de zintuigen 
prikkelt.

€130,- | 100ml 
Verkrijgbaar bij o.a. ICI-Paris en 
online

Y’AMOUR LOVELY 
SKIN FOUNDATION
Deze lichtgewicht foundation biedt een 
stralende finish, opbouwbare dekking
en langdurig comfort. Perfect voor wie 
op zoek is naar een fluweelzachte, 
ademende basis die de huid laat stralen.

€39,- | Verkrijgbaar in 6 kleuren 
bij  ww.yamourcosmetics.com 

VALENTINO BORN 
IN ROMA EDP
Geinsprireerd op de hedendaagse 
straatcultuur van Rome bevat deze 
EDP van Valentino Donna een couture 
elegantie op basis van Italiaanse 
bergamot, drie jasmijngeuren en 
bourbon Vanille om een luxueuze 
vrouwelijkheid te brengen.

€133,02 | 50ml | Verkrijgbaar 
bij o.a. Douglas en Ici-Paris

VALENTINO BORN IN 
ROMA BODYSHIMMER 
Een stralende gel doordrenkt met de 
iconische Born in Roma-geur. Deze formule 
zorgt voor een sprankelend en glinsterend 
effect, terwijl hyaluronzuur zorgt voor een 
verfrissend vochtgevoel. 

€49,99 | 125ml | Verkrijgbaar bij 
o.a. Douglas en Ici-Paris

VALENTINO 
BORN IN ROMA 
HAIR & BODY 
MIST
Een lichtgewicht geparfumeerde 
mist met de iconische Born in Roma 
geur die je haar en huid verfrist, 
zachter en glanzender maakt. Deze 
formule is verrijkt met arganolie.

€49,- | 90ml | Verkrijgbaar 
bij o.a. Douglas en Ici-Paris
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In lijn met de merkbelofte om passgiers altijd beter te laten vliegen, heeft 
Emirates meer dan 5 miljard USD geïnvesteerd om 219 van de toestellen 
te voorzien van de nieuwste cabine-interieurs en de veelgeprezen 
premium economy cabine. Tot nu toe heeft de luchtvaartmaatschappij 
67 toestellen gerenoveerd, die 145 steden bedienen met plannen om 
uit te breiden naar meer bestemmingen, waaronder Amsterdam in de 
nabije toekomst, om met deze gerenoveerde toestellen te gaan vliegen. 
De luchtvaartmaatschappij heeft onlangs negen ultramoderne A350-
toestellen verwelkomd, die Nederlandse passagiers een verbeterde 
reiservaring bieden van Dubai naar populaire Aziatische bestemmingen 
zoals Ho Chi Minhstad, samen met 14 andere op het netwerk. Aan 
boord kunnen passagiers uitkijken naar de warme gastvrijheid van 
de multinationale cabinebemanning van de luchtvaartmaatschappij, 
waaronder meer dan 180 Nederlandse staatsburgers. Regionaal 
geïnspireerde gastronomische maaltijden en meer dan 6.500 kanalen op 
het bekroonde entertainmentsysteem van Emirates, ice.

WAT IS HET VERSCHIL TUSSEN DE BOEING 777 EN DE 
A380?
Of je nu vliegt met de Emirates A380 of Boeing 777, passagiers kunnen 
rekenen op dezelfde geliefde signature ervaring in alle cabines.
Zie bijgevoegde factsheets voor uitgebreidere informatie en de volgende 
links:

WELKE GOEDE DOELEN STEUNT EMIRATES EN 
WAAROM?
Emirates heeft zijn eigen humanitaire organisatie, de Emirates Airline 
Foundation. De stichting is een non-profit liefdadigheidsorganisatie 
die humanitaire, filantropische hulp en essentiële diensten biedt voor 

kinderen, met als doel een betekenisvolle, duurzame en blijvende impact 
te creëren in de gemeenschappen die Emirates bedient.
In de afgelopen twintig jaar heeft de Emirates Airline Foundation 
meer dan 50 projecten ondersteund, in samenwerking met tal van 
gemeenschapsorganisaties en NGO’s om hun werk te verdiepen en te 
voldoen aan de kritieke ontwikkelingsbehoeften van kinderen voor veilige
huisvesting, voedsel en medische zorg, en empowerment door middel van 
onderwijs en capaciteitsontwikkeling, ongeacht geografie, achtergrond, 
politieke associaties of religie. Financiering voor projecten is mogelijk 
gemaakt door de genereuze donaties die aan boord of online worden 
gedaan door Emirates-reizigers, donateurs en medewerkers.

WAT WIJ WILLEN WETEN 
OVER EMIRATES !
WAT ONDERSCHEIDT EMIRATES VAN ALLE ANDERE 
LUCHTVAARTMAATSCHAPPIJEN?

Reizigers kiezen ervoor om beter te vliegen met Emirates dankzij de wereldklasse producten, uitstekende service en 

fantastische prijs-kwaliteitverhouding. Emirates combineert wereldwijde reikwijdte, modern comfort en bekroonde 

service. Vanuit Amsterdam voert Emirates momenteel 19 wekelijkse vluchten naar Dubai uit, met een mix van de 

iconische A380’s en widebody Boeing 777-300ER toestellen, waardoor reizigers de flexibiliteit hebben om een 

vlucht te kiezen die bij hun schema past. Met 145 passagiersbestemmingen op zes continenten, biedt de hub in 

Dubai naadloze verbindingen wereldwijd.
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We zijn ook erg trots dat we meer dan 3.000 schooltassen hebben kunnen 
doneren aan studenten in Zimbabwe, Zambia, Ethiopië, Pakistan, Dhaka, 
India en Egypte via ons nieuwste Aircrafted KIDS-initiatief. Aircrafted by 
Emirates vangt onze geest van innovatie en toont onze voortdurende 
milieutoewijding aan verantwoord consumeren.

KUN JE ONS MEER VERTELLEN OVER DE COLLECTIE 
BAGAGE VAN EMIRATES GEMAAKT VAN GERECYCLEDE 
VLIEGTUIGINTERIEURS?
Aircrafted by Emirates is een belangrijk project en focus dit jaar. We zijn 
toegewijd aan het samenwerken met gemeentescholen en organisaties 
om schooltassen voor kinderen te bieden.
Meer dan 50.000 kilo aan materialen van toestellen die een cabine-
interieurvernieuwing ondergaan, zullen worden verzameld, waaronder 
aluminium hoofdsteunen, leer van banken in de A380-lounge aan boord, 
veiligheidsgordels en bont van de stoelen van de piloten.
Deze materialen worden professioneel gereinigd en opnieuw gemaakt 
tot een limited edition reeks rugzakken, koffers, handtassen, toilettassen 
– zelfs schoenen! De materialen zijn ideaal voor upcycling vanwege hun 
duurzaamheid en niet-brandbare aard. We produceren de rugzakken 
met de hand in de Emirates Engineering-werkplaats, waar een team van 
kleermakers verantwoordelijk is voor het assembleren en stikken van de 
tassen.

EMIRATES VIERDE ONLANGS 15 JAAR OPERATIES 
NAAR AMSTERDAM. WAT ZIJN DE GROOTSTE 
MIJLPALEN?
2025 markeert 15 jaar van Emirates passagiersoperaties naar Amsterdam. 
Sinds de lancering van de operaties naar de Nederlandse hoofdstad in 
2010, is de luchtvaartmaatschappij een integraal onderdeel geworden 
van Schiphol Airport. In de afgelopen 15 jaar heeft Emirates 6,7 miljoen 
passagiers verwelkomd op vluchten tussen Dubai en Amsterdam. 

Via de hub in Dubai kunnen reizigers gemakkelijk verbinding maken met 
145 passagiersbestemmingen over de hele wereld.
We kijken ernaar uit om het land te blijven bedienen met wereldklasse 
diensten en Amsterdam met de wereld te verbinden.

WAT ZIJN DE VERSCHILLEN TUSSEN ECONOMY, 
PREMIUM ECONOMY, BUSINESS CLASS EN FIRST 
CLASS?

Economy class 
Nestel je in ruime stoelen met verstelbare lederen hoofdsteunen en 
royale beenruimte. Geniet van meer-gangen, regionaal geïnspireerde 
maaltijden en ice-entertainment met duizenden opties, waaronder een 
13,3-inch scherm op de nieuwste A380/A350 en Bluetooth-koppeling 
op geselecteerde vliegtuigen, plus snellere Wi-Fi aan boord op nieuwere 
jets. Beschikbaarheid en exacte functies variëren per vliegtuig en route. 
De enige Economy class die als een upgrade aanvoelt.

Premium economy, een nieuwe manier om met Emirates te 
vliegen 
Brede crèmekleurige leren stoelen met een pitch tot 40 inch, een 
breedte van 19,5 inch en een cradle-recline van 8 inch, plus verhoogde 
beensteunen en 6-weg hoofdsteunen. Dineren op Royal Doulton-
porselein met roestvrijstalen bestek en kijken naar 13,3-inch HD-schermen 
met stroomvoorziening in de stoel. Nu beschikbaar op de nieuwe Airbus 
A350 en geselecteerde gerenoveerde A380s/777s, met dekking die 
zich uitbreidt over het netwerk.

Business class, ontworpen voor hoe je wilt vliegen 
Lig plat om te slapen, werk aan een tafel op ware grootte en geniet 
van gastronomisch dineren met toegang tot wel 6.500 kanalen op ice. 
Op de A380 heb je ook de Onboard Lounge om je tijdens de vlucht 
uit te strekken, en veel routes bieden Chauffeur-drive en lounge-toegang 
voordat je aan boord gaat. Op nieuwere vliegtuigen vind je vernieuwde 
interieurs en een bijgewerkte stoelconfiguratie als onderdeel van het 
retrofitprogramma van Emirates.

First class, je privé suite in de lucht 
Sluit de deuren van je Privé Suite voor dineren op aanvraag en vintage 
wijnen, en verfris je in de A380 Shower Spa. Op geselecteerde 777 
“Game Changer” vliegtuigen zijn de suites volledig afgesloten met 
virtuele ramen en gepersonaliseerde klimaat- en lichtbediening. First 
Class-gasten kunnen genieten van onbeperkte Ossetra-kaviaar in nieuw 
ontworpen gegraveerde kommen, plus Bulgari-amenitykits en toegang 
tot exclusieve lounges en Chauffeur-drive in veel steden.

WAT ZIJN DE UNIEKE VOORDELEN VAN EMIRATES BIJ 
HET VLIEGEN MET KINDEREN AAN BOORD? 
Emirates wordt erkend als een van de meest gezinsvriendelijke 
luchtvaartmaatschappijen ter wereld, waardoor reizen met kinderen zo 
naadloos en plezierig mogelijk is. Gezinnen kunnen wiegjes of verlengde 
veiligheidsgordels aanvragen voor baby’s jonger dan twee jaar, terwijl 
babymaaltijden, melk en flesvoeding op verzoek aan boord beschikbaar 
zijn. Als ouders de voorkeur geven aan het meenemen van hun eigen 
voedsel, staat de bemanning klaar om het op te warmen. Jonge reizigers 
ontvangen ook speciaal bereide maaltijden, inclusief biologische 
opties van Ella’s Kitchen, ontworpen om aan verschillende smaken en 
dieetbehoeften te voldoen.

Entertainment is ontworpen met gezinnen in gedachten. Het bekroonde 
entertainmentsysteem ice van Emirates biedt meer dan 250 speciale 
kinderkanalen, plus tot 110 videogames, waardoor kinderen eindeloze 
opties hebben om zich tijdens de reis bezig te houden. Een ruime keuze 
aan familiefilms, tv-shows, muziek en interactieve games betekent dat er 
voor elke leeftijd iets is.
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Om de reis op de grond soepeler te maken, zijn er gratis 
kinderwagens beschikbaar voor gezinnen die overstappen op Dubai 
International Airport. Kinderen ontvangen ook leuke reispakketten met 
leeftijdsgebonden activiteiten en speelgoed, waardoor de reis zelf een 
avontuur wordt. Gecombineerd met doordachte details en attente service, 
zorgen deze extra’s ervoor dat reizen als gezin met Emirates comfortabel 
is van begin tot eind.

HOE ZIET HET NETWERK VAN EMIRATES ER MOMENTEEL 
UIT? ZIJN ER NIEUWE BESTEMMINGEN? 
Emirates exploiteert een echt wereldwijd netwerk, dat 145 bestemmingen 
in 80 landen en gebieden op zes continenten bedient vanuit zijn hub 
in Dubai. De luchtvaartmaatschappij vliegt met de grootste vloten van 
A380’s en Boeing 777’s ter wereld, aangevuld met de nieuwe Airbus 
A350 die nu over het schema wordt uitgerold. Op nieuwe en terugkerende 
bestemmingen in 2025 is het netwerk aanzienlijk uitgebreid in Oost-Azië 
en het Midden-Oosten.

Hangzhou, China, dagelijks non-stop waarmee Emirates’ 
toegangspoorten tot het vasteland van China op vijf komen.
Damascus, Syrië, diensten heringevoerd.
Shenzhen, China, dagelijks non-stop, waarmee Emirates’ vierde 
toegangspoort tot het vasteland van China bij de lancering wordt 
gemarkeerd.
Siem Reap, Cambodja, drie wekelijkse diensten via Bangkok.
Da Nang, Vietnam, vier wekelijkse diensten via Bangkok.

EMIRATES VIERT ZIJN 40-JARIG JUBILEUM, KUN JE 
DAAR IETS OVER VERTELLEN? 
De 40-jarige reis van Emirates weerspiegelt een consistente focus 
op schaal, innovatie en service – een verhaal dat de toekomst van 
internationaal luchtvervoer blijft vormgeven. We zijn erg trots om de 
grootste en meest winstgevende internationale luchtvaartmaatschappij 
ter wereld te zijn. 

Dit is nog maar het begin voor ons, en we hebben meer dan 300 
toestellen in bestelling, en we kijken ernaar uit om ons netwerk nog 
verder uit te breiden en de reiservaring van onze passagiers wereldwijd 
opnieuw te definiëren.

WWW.EMIRATES.COM

LUXURY WOMENSWEAR STORE FOR

BUSINESS, CASUAL & EVENING WEAR

KITON

ETRO

NATAN

MISSONI

MICHAEL KORS COLLECTION

LANIFICIO COLOMBO

EMPORIO ARMANI

LUISA CERANO

TALBOT RUNHOF

FABIANA FILIPPI

MAISON COMMON

CAROLINA HERRERA

HERNO

TISSA FONTANEDA

JAVASTRAAT 45  |  2585 AD DEN HAAG

WWW.HARDIES.NL
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Regent Seven Seas Cruises is s’werelds meest toonaangevende ultra-luxe cruisemaatschappij. Seven Seas 

Grandeur is het zesde schip van de rederij dat in december 2023 werd gedoopt in Miami.

SEVEN SEAS GRANDEUR 

Het schip is ontworpen door studio DADO en is de thuisbasis van een 
1600 delige kunstcollectie waaronder werken van Picasso en Mirò. 
Sarah Fabergé is de doopmoeder van dit bijzondere schip dat het 
enige Fabergé ei herbergt dat altijd op zee verblijft. Genaamd Journey 
in Jewels en speciaal ontworpen voor Seven Seas Grandeur vormt het 
een bijzondere bezienswaardigheid voor iedereen die aan boord is. De 
buitenkant van het ei bestaat uit 7 gedetailleerde schalen die symbool 
staan voor de 7 zeeën en die doen denken aan de golven. Aan de 
binnenkant zit een handgeschilderd ei met een verloop van kleuren die 
doen denken aan de zonsopkomst en zonsondergang.

Aan boord is ruimte voor maximaal 746 gasten en 548 crew leden, 
hiermee biedt Regent een van de hoogste ruimte- en bemanning tot gast 
ratio’s in de industrie. Met ongeëvenaarde service, fascinerende kunst is 
het een onvergetelijke ervaringen voor gasten vanaf het moment dat ze 
aan boord stappen.

Seven Seas Grandeur beschikt over 15 accommodatie categorieën, 
variërend van 28,5 vierkante meter tot 443 vierkante meter voor de 
Regent suite. Het schip beschikt over all-balcony suites wat betekent dat 
elke suite, in welke categorie dan ook, beschikt over een eigen privé 
balkon.

Ook op culinair vlak biedt het schip acht verfijnde dinerervaringen, 
waaronder vijf inbegrepen specialiteitenrestaurants, met 130 nieuwe 
gerechten die exclusief voor Seven Seas Grandeur zijn gecreëerd. Aan 
boord kunnen gasten genieten van verschillende soorten keukens in de 
specialiteitenrestaurants zoals Aziatisch bij Pacific Rim, Frans bij Char-
treuse en internationaal bij Compass Rose. Overdag biedt La Veranda/
Sette Mari heerlijke gerechten in buffetstijl maar insuite dining behoort 
ook tot de mogelijkheden. Voor gasten die hun culinaire vaardigheden 
willen uitbreiden, biedt de Culinary Arts Kitchen praktijklessen, speciale 
demonstraties en meer, in een professionele culinaire onderwijsfaciliteit 
onder leiding van ervaren chef-koks

De All-Inclusive Cruise Fares van Regent omvatten voorzieningen zoals 
onbeperkte gratis excursies aan land, verfijnde gerechten, dranken 
waaronder premium wijnen en sterke dranken, entertainment, Starlink 
Wi-Fi, gratis valet wasservice en fooien. Met Regent genieten gasten 
van een compleet ontzorgede vakantie terwijl ze de mooiste plekken op 
aarde verkennen.

www.rssc.com
Fotografie: ©RSSC 
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MAC LIPGLASS AIR
Glanst als glas. Voelt als lucht. Deze 
non-sticky Gloss geeft een glasachtige 
look en biedt een hydraterende en 
voedende verzorging van een hoger 
niveau.

€27,-

MAC STUDIO FIX 
POEDER PLUS 
FOUNDATION
Deze zijdezachte zweet-en waterbestendige 
geperste poederfoundation heeft een talkvrije 
textuur die verzacht en egaliseert, zonder een 
grijze waas achter te laten. 

€45,-

MACXIMAL SATIN 
LIPSTICK
Geeft een frisse, gladde satijnen 
finish en is zorgvuldig vervaardigd 
om de lippen een onberispelijk 
gepolijste look te geven in een 
breed scala aan door kunstenaars 
goedgekeurde tinten. Bovendien 
zien de lippen er zichtbaar voller en 
meer gedefinieerd uit en vermindert 
zichtbaar de fijne en droge lijntjes.

€27,-

MAC LIPGLASS 
BLOW PLUMPING 
OIL
Een volle lipolie die glans geeft in een niet-
plakkerige, zichtbaar volumegevende 
laag met 1% gemberwortelextract. Voedt 
de lippen met een 7% mix van pure 
botanische oliën, waaronder kokosnoot, 
jojoba en moerasbloemzaad.
 
€29,-

MACSTACK ELEVATED 
"DENIM STACK"
Als laatste is deze  nieuwe  mascara gelanceerd in 
een te gekke blauwe kleur, perfect voor festivals. 
Bovendien sluit het helemaal aan bij de huidige 
Double Denim Trend, waarmee je de denim look 
niet alleen in je outfit, maar ook in je make-up look 
kunt verwerken voor een opvallend effect. 
 
€37,-

MAC LIPGLAZER
Met deze nieuwe Lipglazer-collectie is 
het nog nooit zo eenvoudig geweest 
om te lijnen en te stralen. Deze 
innovatieve, zacht glanzende, op gel 
gebaseerde liner lijnt, vult en geeft 
zichtbaar volume, terwijl het een 
eindeloze reeks moeiteloze manieren 
biedt om de lippen te fixeren met één 
easy glide.

€26,-

MAC SKINFINISH 
LIQUID HIGHLIGHTER
Deze nieuwe vloeibare highlighter 
reflecteert licht d.m.v. stralende pigmenten 
en parelmoerdeeltjes die de perfecte balans 
vinden tussen glans, dekking en vervagende 
kleur. Het levert 24 uur hydratatie en 12 uur 
durende uitstraling voor een glashuideffect dat 
lang aanhoudt .

€39,-

MAC CLEAR LIP 
GLOSS
Deze tintelende niet -kleverige 
It-gloss geeft een voluptueuze 
gloed en zorgt voor een gevoede, 
gepolijste en vollere mond. Bevat 
gemberwortelolie en paprika-extract 
voor warmte terwijl mentholkristallen 
verkoelen. Kokosolie, sheaboter en 
avocado-olie voeden en verzorgen. 
 
€27,-

Verkrijgbaar bij o.a. MAC Locaties en online, Douglas en Bijenkorf

TOTAL EYE® 
3-IN-1 RENEWAL 
THERAPY SPF 35 
MEDIUM
Bye bye donkere kringen! Hydrateer, 
camoufleer en bescherm je oogzone 
tegen zon en blauw licht met Total 
Eye® 3-in-1 SPF 35. Voor ogen die 
altijd stralen.

€87,95 
www.colorescience.nl

MOROCCANOIL 
SUMMER DUO 
GOOD TO GLOW
Maak kennis met Moroccanoil 
Good-to-Glow Duo: twee krachtige 
verzorgingsproducten in een zomerse 
verpakking. Deze set zorgt voor glans van 
top tot teen.

€58,50  
Verkrijgbaar bij 
www.moroccanoil.nl 

MOROCCANOIL COLOR 
CARE SHAMPOO + 
CONDITIONER (DUO)
Moroccanoil Color Care Shampoo & Conditioner 
zijn versterkt met een milieuvriendelijke mix met 
granaatappelextract en een zonbeschermend 
quat (schild), om te helpen beschermen tegen 
kleurverlies en schade veroorzaakt door zonlicht en 
omgevingsinvloeden.

€58,40 | 250ml 
€88,50 | 500ml | Verkrijgbaar bij 
www.moroccanoil.nl
www.moroccanoil.nl 

LACOSTE ORIGINAL POUR 
FEMME
Lacoste Original onthult een nieuwe spontane 
vrouwelijkheid. Een amberachtige, fruitige en bloemige 
eau de parfum. Het flacon heeft een nieuwe, slanke en 
vrouwelijke vorm en is gehuld in een roze tint. Gouden 
accenten op het etiket en de dop zorgen voor een vleugje 
elegantie en licht.

€42,- | 40ml  
€67,- | 60ml 
€96,- | 100ml | Verkrijgbaar bij Douglas en 
Zelfstandigen

GISADA 
ZWITSERLAND 
TITANIUM
Maak kennis met het nieuwste parfum 
van Gisada, waarbij kracht en 
sensualiteit worden samengebracht 
tot een perfecte harmonie met een 
onweerstaanbareaantrekkingskracht.

€95,- | 50ml
€135,- | 100ml  Verkrijgbaar 
bij Douglas en Douglas.nl

SOL DE JANEIRO 
CHEIROSA 39
Deze heerlijke perfume mist neemt je mee 
naar een tropisch paradijs en omhult je 
met pure ontspanning. Bestaande uit de 
topnoot Kokosnoot, de hartnoot Vanille en 
Orchidee en de basisnoot vPralinévulling 
en Sandelhout maakt deze geur tropisch, 
gourmand en onweerstaanbaar.

€24,- | 90ml | Verkrijgbaar 
bij Douglas en Douglas.nl
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Plaattaartjes met paddenstoelen 
en ricotta
Zin in een warme lunch zonder heel lang in de keuken te moeten staan? 
Maak dan deze lekkere plaattaartjes met paddenstoelen en ricotta. De 
gewone champignon kan natuurlijk altijd, maar probeer vooral eens een 
lekkere variant zoals de shiitake, oesterzwam of cantharel!

Wat heb je nodig (2 stuks, voldoende voor 1 persoon):
• 2 plakjes (roomboter)bladerdeeg
• 100 gram paddenstoelen
• 1 sjalotje
• 1 eetlepel boter
• Ca. 2 eetlepels ricotta
• Paar takjes peterselie
• Zout en peper

Verwarm de oven voor op 200 graden. Snipper het sjalotje fijn. Bak de 
cantharellen en het sjalotje in een koekenpan totdat al het vocht verdampt 
is. Breng op smaak met zout en peper. Ontdooi ondertussen de plakjes 
bladerdeeg. Snij de rand 0,5 – 1 cm rondom in. Prik gaatjes in het 
middenstuk. Bestrijk het middenstuk met de ricotta, bestrooi met zout en 
peper. Verdeel de cantharellen over de plakjes. Bak de plaattaartjes in de 
oven in 15 minuten gaar. Bestrooi met fijngesneden peterselie en serveer 
direct.

Thai coconut dumpling soup
In de herfst en winter lunch ik graag warm. Koken voor 1 persoon hoeft 
namelijk helemaal niet ingewikkeld te zijn of lang te duren. Ik heb altijd 
een pak dumplings of gyoza in de vriezer liggen, die koop je tegen-
woordig ook gewoon in de Nederlandse supermarkt (of toko). Hiermee 
maak je eenvoudig en snel deze heerlijke maaltijdsoep.

Wat heb je nodig (1 persoon):
• 250 ml kippenbouillon (water + half bouillonblokje)
• 100 ml kokosmelk
• 1 teentje knoflook
• 1 theelepel verse gember geraspt
• Zonnebloemolie
• 1 eetlepel rode curry pasta
• 1 theelepel sojasaus
• 1 theelepel vissaus
• 1 theelepel sesamolie
• 1 theelepel palmsuiker
• 1 scheutje limoensap
• 3 dumplings
• Verse koriander of lente-ui

Rasp het teentje knoflook en bak deze – samen met de gember en de 
rode curry pasta - een half minuutje in wat zonnebloemolie aan in de 
pan. Doe er de kippenbouillon en kokosmelk bij. Breng op smaak met 
sojasaus, vissaus, sesamolie, palmsuiker en limoensap. Roer alles goed 
door en laat 5 minuten koken. Bereid de dumplings in de magnetron 
volgens de aanwijzingen op de verpakking. Doe de soep in een kom en 
serveer er de dumplings in. Top af met fijngehakte koriander of ringetjes 
lente ui.

SMAAKVOLLE 
HERFSTGERECHTEN

Door Anne-Marie Otter

WWW.MYHAPPYKITCHEN.NL

SGROPPINO I I   •  DANCKERTSTRAAT 37   •  2517 TE  DEN HAAG

WWW.SGROPPINO-RISTORANTE.NL           @SGROPPINORISTORANTE
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ONTSLAG WEGENS ‘VAN ALLES EN NOG WAT’ 

IS NIET MOGELIJK

WAT WAS ER AAN DE HAND?
De werknemer werkte sinds 2018 bij een bedrijf dat zich specialiseert 
in productfotografie. Eind 2022 ging de werknemer op vakantie. 
De werknemer heeft tijdens zijn vakantie een camera van het werk 
meegenomen zodat hij – naar eigen zeggen – op afstand kon blijven 
werken. Zijn leidinggevende was hiervan niet op de hoogte, had hiervoor 
geen toestemming gegeven én was het niet eens met het feit dat de 
werknemer langer wegbleef dan afgesproken. De werkgever vond dit 
alles zodanig ernstig dat hij besloot de werknemer op staande voet te 
ontslaan. De arbeidsovereenkomst kwam hierdoor onmiddellijk ten einde.

HOE VERLIEP DE RECHTSZAAK?
De werknemer was het niet eens met zijn ontslag en stapte hiervoor naar 
de kantonrechter. Hij wilde graag weer aan het werk bij zijn (voormalig) 
werkgever. Mocht de kantonrechter het ontslag op staande voet 
onverhoopt vernietigen (waardoor het dienstverband weer zou herleven), 
dan verzocht de werkgever op zijn beurt om de arbeidsovereenkomst 
alsnog te beëindigen (ontbinden) vanwege verwijtbaar handelen van de 
werknemer of op basis van de cumulatiegrond.

De kantonrechter was het eens met de werknemer: het ontslag op 
staande voet was onterecht gegeven. Vanwege het verwijtbare handelen 
van de werknemer was de kantonrechter wel van oordeel dat de 
arbeidsovereenkomst alsnog beëindigd moest worden. Zodoende heeft 
de kantonrechter de arbeidsovereenkomst ontbonden.

In Nederland kunnen werkgevers niet zomaar overgaan tot beëindiging van een arbeidsovereenkomst. Er zijn maar een aantal redenen 

waardoor een werknemer kan worden ontslagen. Deze ontslaggronden zijn vastgelegd in artikel 7:669 lid 3 van het Burgerlijk Wetboek. 

Denk hierbij aan het vervallen van de functie, verwijtbaar handelen door de werknemer of een verstoorde arbeidsverhouding. Op 1 

januari 2020 is er één nieuwe ontslaggrond geïntroduceerd: de i-grond ofwel de cumulatiegrond. Wanneer een beroep op een van de 

andere ontslaggronden (a t/m h) onverhoopt niet slaagt, maakt deze ‘cumulatiegrond’ het mogelijk om ontslaggronden te bundelen, 

waardoor de kantonrechter alsnog over kan gaan tot beëindiging van de arbeidsovereenkomst.

De Hoge Raad heeft zich onlangs voor het eerst uitgelaten over de toepassing van de i-grond. 

Benieuwd? Lees dan snel verder!

Impossible just means you haven’t found the solution yet!

De Maatschap de Advocaten Groep | Laan van Zuid Hoorn 60, 1e etage | 2289 DE Rijswijk (ZH) | T. 070 82 000 24 | F. 070 82 000 25

E. info@advocatengroep.nl | KvK 72999039 | BTW NL859606570B01

www.advocatengroep.nl

De werknemer was het hier niet mee eens. Hij werd bij het gerechtshof 
deels in het gelijk gesteld: het gedrag van de werknemer was niet 
ernstig genoeg voor ontslag enkel op basis van verwijtbaar handelen. 
Naar het oordeel van het gerechtshof kwam de werkgever wel een 
geslaagd beroep toe op de i-grond ofwel de cumulatiegrond vanwege 
de verstoorde arbeidsverhouding en het verwijtbare handelen van de 
werknemer tezamen.

De Hoge Raad heeft het arrest van het gerechtshof vernietigd. Het 
gerechtshof zou de i-grond op verkeerde wijze hebben toegepast. Er 
gelden naar het oordeel van de Hoge Raad strenge eisen voor een 
geslaagd beroep op de i-grond:

- Allereerst moet uitgebreid gemotiveerd worden waarom de i-grond van 
toepassing is (welke problemen spelen er, welke ontslaggronden worden 
gecumuleerd en welke gedragingen van de werknemer houden daarmee 
verband). In deze zaak had het gerechtshof deze punten naar het oordeel 
van de Hoge Raad onvoldoende gemotiveerd;

- Verder is van belang dat de werkgever moet kunnen aantonen dat hij 
geprobeerd heeft de werknemer binnen het bedrijf te herplaatsen. Dat 
was hier niet gebeurd;

- Tot slot had het gerechtshof ambtshalve (dus ook als de werknemer daar 
niet om verzoekt) moeten toetsen of de werknemer recht had op de extra 
vergoeding vanwege een geslaagd beroep op de grond i. Ook dit was 
niet gebeurd.

Kortom: de i-grond is uitdrukkelijk niet bedoeld om als vangnet te dienen 
wanneer een beroep op een van de ontslaggronden onverhoopt niet 
slaagt. Er gelden strikte voorwaarden voor een geslaagd beroep op de 
i-grond. Heeft u te maken met een (dreigend) ontslag, of heeft u vragen 
over uw rechten en/of verplichtingen tijdens uw dienstverband? Neem 
dan gerust contact op met een van onze arbeidsrechtspecialisten. Wij 
staan voor u klaar!
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HET NIEUWE AMSTERDAMSE 
PARFUMHUIS VACANZA

GEUREN DIE JE MEENEMEN OP REIS

Amsterdam, september 2025 – Amsterdam is een parfumhuis rijker. Het 
merk VACANZA vangt het gevoel van reizen in geur. De eerste collectie 
neemt je mee naar drie populaire bestemmingen: Cap Ferrat, Megève 
en Kyoto.
 
VACANZA is er voor iedereen die soms even wil ontsnappen aan 
het algoritme. Eén spritz en je zit op een terras aan de Méditerranée, 
wandel je door een tempeltuin in Kyoto of hoor je verse sneeuw kraken 
in de Alpen. Het zijn geuren voor iedereen die wel een VACANZA kan 
gebruiken of wil herbeleven.

EEN FOUNDER MET INTERNATIONALE ERVARING
Oprichter Jonathan Keren werkte vijftien jaar in de Amerikaanse 
beautywereld, waar hij onder meer een genderneutraal skincaremerk 
ontwikkelde. Twee jaar geleden verhuisde hij naar Nederland, op zoek 
naar meer rust, balans en creativiteit. In Amsterdam maakte hij ruimte voor 
zijn echte passie: geur. Het resultaat is VACANZA: geen letterlijk portret 
van een stad, maar een parfum dat voelt als een herinnering.

Keren: “Iedereen heeft vakantie nodig, maar je kunt niet 
altijd weg. Dus dachten we: wat als we een geur maken die 
je even ergens anders brengt?

SAMENWERKING MET BEFAAMD PARFUMEUR
Voor de creatie van de geuren werkte VACANZA samen met Frank 
Voelkl, de parfumeur achter iconen als Le Labo Santal 33 en Glossier 
You. Hij vertaalde Kerens verhalen en beelden naar parfums die niet 
draaien om nostalgie, maar om een mood die je direct herkent en bijblijft.

DE EERSTE COLLECTIE

• Cap Ferrat – zonnig, zout, zinderend. Een zonnige dag op een 
terras aan de Méditerranée, waar de zeebries met je haar speelt.

• Kyoto – groen, stil, meditatief. Een langzame ochtend in een met 
groen omgeven tempeltuin waar je de tijd vergeet. 

• Megève – hout, rook, sneeuw. Kijk uit over besneeuwde bergtoppen 
vanaf het terras van een houten chalet met een warm haardvuur.  
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ELKE VERPAKKING EEN SOUVENIR
VACANZA wil dat geur meer is dan een flesje op je kaptafel. De doppen 
zijn gemaakt van poreuze, natuurlijke steen: aards, tactiel en uniek. Spray 
er parfum overheen en de steen verandert in een diffuser: een object dat 
je bewaart, neerlegt of meeneemt.

 

EDITIES
• Essential edition (€120) – minimalistisch voor dagelijks gebruik.
• Rock edition (€145) – met handgemaakte stenen dop uit Spanje. 

Een object dat tegelijk parfum, diffuser en souvenir is.
• Discovery set (€105) – drie keer 15ml. Om te ontdekken, mixen of 

cadeau te doen.

Alle geuren zijn 20% Eau de Parfum, vegan, cruelty-free en vrij van 
ftalaten. Ze worden geproduceerd in Spanje. De verpakkingen zijn 
heldergeel: een knipoog naar zonovergoten bestemmingen. 

POP-UP STORE
Van 9 oktober tot 4 november is iedereen welkom om VACANZA te 
ervaren in de pop-upwinkel in het oude postkantoor aan de Alexander 
Boersstraat 25 in Amsterdam.

FOTOGRAFIE: ANDRÉA KATZEFF
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DIOR FOREVER NUDE 
BRONZE GLOW LIMITED 
EDITION
De bronzer uit de Summer Look 2025 make-
upcollectie van Dior versierd met het Toile de Jouy 
motief. Deze bronzing poeder verwarmt de teint met 
een langhoudend, natuurlijk gebruind glow effect 
en biedt een streeploze finish.

€66,70

Verkrijgbaar bij o.a. Douglas en ICI-Paris

DIOR ADDICT LIP 
GLOW OIL
Is een lipolie met een glanzende 
afwerking. Lip Glow Oil beschermt 
en verfraait de lippen intens, terwijl 
de natuurlijke kleur van de lippen 
langdurig wordt versterkt. 

€44,- 

MISS DIOR 
ESSENCE 
is een symbool van zelfverzekerdheid 
en vrije vrouwelijkheid bedacht door 
Francis Kurkdjian, Creative Director 
van Dior Parfums. Haar intensiteit 
komt volledig tot uiting in een zeer 
geconcentreerd, kleurrijk geurspoor 
met sensuele en gourmand 
akkoorden.

€111,- 35ml
€157,- 50ml
€214,- 80ml

DIORSHOW 
5 COULEURS 
OOGSCHADUW-
PALETTE
Diorshow 5 Couleurs is het signatuur 
oogschaduwpalet van de Dior 
oogmake-up: langhoudende make-up 
in een ultra-romige en comfortabele 
textuur in een geïnfuseerde formule 
met korenbloembloemextract. 

€69,-

ROUGE DIOR ON STAGE 
Is een extreem langhoudende en innovatieve 
Dior lipstick met een glanzende finish die de 
lippen vorm geeft en versoepeld terwijl ze 24 
uur* lang gehydrateerd blijven. Verkrijgbaar in 
10 kleuren. 

€50,60

DIOR ADDICT 
LIP MAXIMIZER 
LIPGLOSS 
is verkrijgbaar in een reeks van stralende 
kleuren met een transparante, intense, 
glinsterende of holografische finish. 
Deze multi-functionele lipgloss kan 
op zichzelf worden gedragen of als 
primer onder een lipstick voor vollere en 
gehydrateerde lippen.

€47,35

DIOR ADDICT 
LIPSTICK 
Is de glanzende lipstick van Dior 
die is ontworpen als een mode-
accessoire. De formule bestaat 
voor 90%* uit ingrediënten 
van natuurlijke oorsprong en de 
ultra-couture huls is navulbaar.

€50,60

DIOR CAPTURE PRO-
COLLAGEN SHOT 
EN DIOR CAPTURE 
OOGCRÈME 
De Collagen Shot is geïnspireerd op dermo-
esthetische procedures en is een ultra-precieze 
booster die inwerkt op de oogzone voor een 
onmiddellijk en langdurig liftend effect. Geïnspireerd 
door regeneratieve geneeskunde heeft Dior Capture 
de Oogcrème opnieuw uitgevonden die de huid 
glad strijkt, zichtbare tekenen van vermoeidheid 
corrigeert en de ogen helderder maakt.

€98,- | Dior Capture Pro Collagen Shot
€109,- | Dior Capture Oogcrème

BADKAMERREINIGER 
MANHATTAN 
PENTHOUSE
Helder, fris, onberispelijk. Granaatappel, 
cederhout en patchouli geven een nieuwe definitie 
aan schoon. Deze krachtpatser verwijdert vlekken 
en kalkaanslag met een modern tintje, want zelfs de 
kleinste details moeten stralen.

€8,95 | 500ml

GEURBOOSTER 
BALI BEACHCLUB
Verleidelijk, zonovergoten en 
onvergetelijk. Deze geurversterker 
vult je huis met de hypnotiserende 
mix van oranjebloesem, jasmijn en 
een vleugje honing. Een vleugje 
paradijs in elke kamer.

€19,95 | 400ml

KEUKEN-
REINIGER 
DUBAI VILLA
Luxe in elke schoonmaakbeurt. 
Appel, bergamot, sandelhout 
& amber veranderen je 
keuken in een ruimte van 
grandeur. Deze vetoplossende 
krachtpatser laat je aanrecht 
glanzen en geeft je huis pure 
weelde.

€8,95 | 500ml

ALLESREINIGER IBIZA 
SUNSET LOUNGE
Vlucht naar gouden zonsondergangen en fluwelen 
nachten. Deze allesreiniger combineert een diepe 
frisheid met de sensuele geur van tropisch fruit, 
bessen en vanille. Een brandschoon huis met de 
allure van Ibiza.

€9,95 | 750ml

SANITAIRREINIGER 
MARRAKECH WELLNESS
Aardelijke rituelen. Onberispelijke resultaten. 
Eucalyptus, tea tree & dennen veranderen je 
badkamer in een rustgevende hammam. Diepe 
antibacteriële werking ontmoet zintuiglijke 
verwennerij.

€8,95 | 500ml

ROOMSPRAY 
DUBAI VILLA
Appel, bergamot, sandelhout en 
amber creëren een geur zo groots 
als een privévilla. Verhoog je 
ruimte met één vleugje - krachtig, 
geraffineerd en onweerstaanbaar 
luxueus.

€17,95 | 500ml

VLOERREINIGER 
FLORENCE 
BOUTIQUE 
HOTEL
Gepolijste elegantie, vanaf de 
basis. Roos, geranium, pomelo 
en lelietje-van-dalen creëren een 
verfijnde sfeer, terwijl deze formule 
vuil verwijdert en de glans herstelt. 
Vijf-sterren perfectie, één veeg per 
keer.

€19,95 | 250ml

GLASREINIGER 
PARISIAN PALACE
Raffineerde elegantie in elke reflectie. 
Delicate citroen, limoen en bergamot laten 
je glazen oppervlakten glimmen met Parijse 
charme. Een streeploze finish, verpakt in 
tijdloze luxe.

€12,95 | 500ml

Verkrijgbaar bij www.parfumello.com
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Custom - made Dutch Design

Vredehofplein 7, 3201 CT Spijkenisse   |   0181 613 727   |   www.ednobel.nl

Vanuit een eigenzinnig en hypermodern atelier in 

Spijkenisse vervaardigen wij custom-made juwelen. 

In een ongekende ambiance schetsen wij  

jouw droomjuweel uit aan tafel.

Wij nemen dan ook écht de tijd voor je. Niet alleen 

om tot een ontwerp te komen op basis van je 

eigen stijl en wensen, maar juist ook om  

een goed advies te kunnen geven.

Custom made juwelen sinds 1988

Verwen jezelf met einde-
loos veel warme én koude 
koffiespecialiteiten.
Met de PrimaDonna Aromatic kun je maar liefst 35 
koffiespecialiteiten bereiden, zowel warm als koud. 
Het melkschuim is altijd perfect – romig en stevig voor 
warme dranken, fluweelzacht voor verfrissende iced 
lattes. Dankzij de LatteCrema Hot & Cool Technology 
krijg je voor elke melkspecialiteit de ideale textuur, 
of je nu melk of een plantaardig alternatief gebruikt. 
Daarnaast kun je Cold Brew zetten dankzij de nieuwe 
Cold Extraction Technology, waarmee je de perfecte 
cold brew thuis maakt, alsof je je eigen barista bent.

Prijs €1799,-  /  DeLonghi.nl 

PROBEER ONZE
NIEUWE HONDENLIJN

KNUFFEL WAARDIG FRIS

ONTVANG 10% KORTING
OP DE HONDENLIJN MET

DE CODE: HOND10
ACTIE IS GELDIG VAN 

1-09-2025 T/M 31-10-2025
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Wie voor het eerst de verkoopwebsite van Smits Jachtmakelaardij bezoekt, ontdekt hoe rijk het aanbod gebruikte jachten kan zijn: van betaalbare 
sloepen tot luxe stalen kruisers en kotters. De meeste schepen liggen tussen de € 50.000 en € 150.000 – een segment dat sinds de coronajaren vooral 
een kopersmarkt is geworden. 
 
“Een boot is waardevast,” legt Smits uit. “Je vaart op hetzelfde water en beleeft net zoveel plezier als met een nieuwbouwjacht waarop je soms drie jaar 
moet wachten.” Onderhandelen is vaak mogelijk, zeker nu veel eigenaren wegens leeftijd of gezondheid hun schip verkopen. Smits neemt die zorgen 
volledig uit handen. 
 
Een voordeel van zijn werkwijze: de boten blijven gewoon in de thuishaven van de eigenaar. Dat betekent dat onderhoud en vaartochten doorgaan, 
waardoor schepen in topconditie blijven én bezichtigingen vertrouwen wekken. “De verkoper kan zijn verhaal vertellen – en dát verkoopt beter dan 
welke brochure ook.” 

DE WERELD VAN 
GEBRUIKTE JACHTEN 

Service die verder gaat dan verkoop 
Bij Smits stopt een transactie niet na de papieren overdracht. Klanten die 
hun droomjacht in Friesland vinden maar zelf in Limburg wonen, kunnen 
via hem een schipper inhuren om de boot naar huis te varen. Wie liever 
zelf het roer in handen neemt, boekt een meerdaagse vaarcursus. 
 
Ook wensen voor de uitrusting regelt Smits samen met vaste partners: 
van airco’s en extra isolatie tot een ligplaats in een overvolle haven. 
Daarnaast groeit de vraag naar toegankelijke oplossingen zoals 
verzinkbare zwemplatforms of hydraulisch verstelbare kombuizen voor 
rolstoelgebruikers. 
 
Om verrassingen te voorkomen kan Smits een onafhankelijke expert 
inschakelen die romp, motor, elektra en onderwaterschip controleert – 
inclusief proefvaart.

Vertrouwen en transparantie 
Smits dankt zijn reputatie niet alleen aan persoonlijke service, maar ook 
aan vakcertificering. Als EMCI Registered International Yacht Broker 
staat hij hoog aangeschreven bij jachteigenaren en havens in binnen- en 
buitenland. Zijn tarieven zijn helder en staan gewoon op de website: 
 
2% courtage bij aankoop 
 
5% bij verkoop 
 
Die openheid spreekt een steeds jonger publiek aan. Waar gezinnen 
hun boot zien als verlengstuk van de tuin, investeren zestigers hun over-
waarde in een schip dat hen vrijheid en comfort biedt. 
 
Smits hanteert daarbij zijn befaamde tien minutenregel: “Net als in 
een huis voel je binnen tien minuten of een boot bij je past. Is de klik er 

niet, dan zoeken we rustig verder.” Dat kan ver gaan – van Kroatië tot 
Finland – om precies dat ene schip voor een klant veilig te stellen

Een echt familiebedrijf 
Wie contact opneemt met Smits Jachtmakelaardij merkt direct de famili-
ale sfeer. Zonen Reinier en Ivo zijn mede-aandeelhouders, echtgenote 
Marianne verzorgt de administratie en makelaar Tomas van Santbrink 
versterkt het team. 
 
Ondanks die losse sfeer is de focus messcherp: het online aanbod krijgt 
dagelijks aandacht. Nieuwe schepen, prijsverlagingen en ‘binnen drie 
dagen verkocht’-labels houden het tempo hoog. Kopers én verkopers 
profiteren daarvan. 
 
“Onze service gaat ver om elke vaardroom te realiseren,” benadrukt 
Smits. 
 

Blik op de toekomst 
Smits kijkt verder dan de huidige markt. Zo ontwikkelde hij samen met 
Babro Yachting de Babro Tridente: een exclusief luxejacht (13,20 – 18 
meter) met metallic lak, ovale reling, twee of drie hutten en hybride aan-
drijving. Op beurzen trok de serie lange wachtrijen; inmiddels ontstaat 
er zelfs een wachtlijst. 
Ook de energietransitie is voelbaar op het water. “We verkochten recent 
een schip dat zes uur per dag volledig elektrisch kan varen, terwijl een 
generator de accu’s bijlaadt. Er is voor iedereen een perfecte boot.”

WWW.SMITSJACHTMAKELAARDIJ.NL
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Events aan boord van 
Koninklijke Spido, 
succes verzekerd!

Volg ons op:

Nieuwsgierig naar 
de mogelijkheden?
Bel 010 - 275 99 89 of stuur een

 e-mail naar events@spido.nl

Beleef de Rotterdamse haven met 
een onvergetelijk avontuur op het water. 
Laat u culinair verwennen en geniet van spectaculaire uitzichten tijdens een varend 

evenement. De Spido vloot biedt oneindig veel mogelijkheden voor het organiseren 

van een internationaal event, salesmeeting, bedrijfsborrel, -diner, -feest of jubileum. 

Maak een afspraak om onze schepen te bezichtigen. 

U bent van harte welkom bij Koninklijke Spido!

25063-416 Spido BrandNew Magazine - v1.indd   125063-416 Spido BrandNew Magazine - v1.indd   1 13-08-2025   09:5513-08-2025   09:55

Zorgeloos genieten van een comfortabel binnen-klimaat met de 
nieuwe LG Standard Plus airconditioner!

• 10 Jaar garantie op de compressor
• Ingebouwde wifi 
• Koelen en verwarmen
• Gezond binnenklimaat
• Zeer energiezuinig

Een comfortabel binnenklimaat
bij u thuis of op kantoor begint 
met een bezoek aan onze Airco 
Shop. Kijk online of bel ons voor 
een afspraak.

www.lgaircoshop.nl

Bako Bedrijfskoeling & 
Airconditioning B.V. 

Nijverheidsweg 31, 3161 GJ Rhoon
010 - 3134979
www.bako.nl

Het klimaat
heb je zelf in

de hand! 
Vraag naar onze

speciale aanbieding!

J. van Doorn B.V. is al sinds 1935 de non-food totaalleverancier 
aan de horeca, zorginstellingen en bedrijfsrestaurants. 

Service, kwaliteit en kennis van zaken zijn de kenmerken van J. 
van Doorn B.V.

In de loop van jaren heeft J. van Doorn B.V. zich uitgebreid tot 
een horecaleverancier met een groot scala aan artikelen zoals 
porselein, glaswerk, bestek, klein keukenmateriaal en van asbak 
tot friteuse.

Wij werken voornamelijk met gerenommeerde merken zoals 
Villeroy & Boch, Seltmann Weiden, Schott Zwiesel, Mepra, 
AMEFA enz.

Naast specialist in hotelporselein is het bedrijf ook 
gespecialiseerd in het bedrukken van logo's. Wij bieden 
verscheidende mogelijkheden aan in uw eigen logo bedrukking 
op glaswerk, porselein, maar ook op disposables zoals bv. uw 
servetten, vetvrij papier of bestekzakjes.

Graag nodigen wij u uit in onze showroom aan de 
Oppermanstraat 33 te Hoogvliet-Rotterdam.

-    info@vandoornbv.nl    -    www.vandoornbv.nl    -

Uw partner in Tabletop, 
bar, keukenmateriaal en 

corporate identity!



BRAND NEW MAGAZINE	 9190	 BRAND NEW MAGAZINE

SKIN FOR SKIN FACE 
REPAIR CREAM 
De Protect Your Barrier Face Repair Cream is een 
heilzame crème die speciaal is samengesteld om 
de (zeer) droge, beschadigde en geïrriteerde 
huid te herstellen en te transformeren. Met 
een 63% lipidengehalte zorgt het voor een 
langdurige hydratatie. Ook zeer geschikt voor 
acne of eczeem huid.
 
€ 26,99 | 50 ml | www.skinforskin.nl 
en diverse salons

ALPHA-H FIRMING 
PEPTIDE BODY OIL 
De Firming Peptide Body Oil is een luxe, snel 
intrekkende, droge olie die de lichaamshuid 
verstevigt en tekenen van veroudering 
tegengaat, met zichtbaar resultaat in vijf 
weken.De olie trekt volledig in zonder 
vet waasje. Het resultaat? De huid ziet er 
gladder en stralender uit, wordt diep gevoed 
en voelt zijdezacht aan.

€33,95 | 100 ml | www.alpha-h.nl 
en Alpha-H huidexperts

ALPHA-H VITAMIN DISCOVERY KIT 
Maak kennis met onze 4 vitamine serums (A, B, C en E) in een kit. Het geeft je de 
vrijheid om je huidverzorging elke dag op maat samen te stellen of aan te vullen 
naar wens en behoefte, omdat stress, slaaptekort, seizoenswisselingen, hormonale 
veranderingen, voeding en zonlicht ervoor zorgen dat de behoefte van je huid 
continu verandert. 
 
€69,95 (4 x 10ml) 
www.alpha-h.nl en Alpha-H huidexperts

BERNARDUS PINOT 
NOIR 
Deze prachtig gebalanceerde Pinot 
Noir is een elegante, soepele en zijde-
achtige wijn en is een zogenoemde 'single 
vineyard' wijn, dus afkomstig van één 
specifieke wijngaard: Rosella's vineyard 
uit de appellatie Santa Lucia Highlands. 
Hier komen 's werelds beste Pinot Noirs 
vandaan en is puur genieten. 

Vanaf € 36,95 
www.wijnmeisje.nl

BERNARDUS 
CHARDONNAY 
Heeft met deze Chardonnay duidelijk een 
bepaalde smaak voor ogen. Een zeer 
verleidelijke geur met vanille, banaan, en 
exotisch fruit gevolgd door een rijke, romige en 
volle smaak met een prachtig lange afdronk. De 
wijngaarden van Bernardus zijn gelegen in de 
Carmel Valley in Californië.

Vanaf € 25,95 
www.wijnmeisje.nl

BERNARDUS 
SAUVIGNON 
BLANC 
Is een exclusieve wijn en heeft een 
licht gele kleur met aroma’s van 
citrusfruit, kruisbessen en enkele 
groene tonen vers gemaaid gras. 
In de mond proef je grapefruit, 
kruisbes, citrus- en tropisch fruit 
en grassige tonen. De druiven van 
deze wijn zijn afkomstig van Griva 
Vineyard in Arroyo Seco AVA.

Vanaf €21,95 
www.wijnmeisje.nl

DE VICTORIA TOTE 
BAG VAN CHARLES 
& KEITH 
Deze Tote Bag in koffiebruin heeft een 
tijdloos design met stoere details en 
draagt moeiteloos bij aan elke chique 
look. Het merk heeft inmiddels een 
wereldwijde fanbase van vrouwen die 
weten wat ze willen, en vooral: hoe ze 
het dragen.

€129,99 | Verkrijgbaar bij 
www.charlskeith.com

LAURA MERCIER’S REAL 
FLAWLESS FEATHER 
MATTE POWDER 
Een icoon in gewichtloos comfort biedt 
deze Foundation een zachte matte finish 
met langdurige dekking en comfortabele 
glanscontrole om de huid te perfectioneren en te 
egaliseren. Verrijkt met hyaluronzuur en Franse 
zee-algen helpt deze huidvriendelijke formule de 
huid te hydrateren en de textuur op lange termijn 
te verbeteren.

€51,50 | Verkrijgbaar bij de Bijenkorf 
en www.babassu.nl

PUPA MILANO 
PLEASURE LIP OIL 
Een echt olie-elixer met een hoge 
voedende kracht die de lippen 
omhult met puur genot. De glanzende 
glanzende finish accentueert de 
lippen met een optisch 3D-effect.
4 delicaat getinte tinten die zich 
onderscheiden door 4 verschillende 
aroma's en 4 verschillende olie-
elixers.

€19,50 | Verkrijgbaar bij DA, 
Etos, en www.douglas.nl

PUPA MILANO WONDER ME 
SHINY BRONZER 
Creëert een natuurlijk bruiningseffect, verwarmt en 
modelleert de gelaatstrekken met slechts een paar 
toepassingen. Met ultrafijne parels voor een prachtig 
stralend effect dat de gelaatstrekken versterkt.
 
€24,90| Verkrijgbaar bij DA, 
Etos en www.douglas.nl

COLLISTAR 
DOPOSOLE AFTER 
SUN SHOWER-
SHAMPOO
Reinigt de huid diepgaand en 
reinigt en ontvet het haar op milde 
wijze,verwijdert resten van zout, 
vuil en zonnebrandcrème of andere 
producten enhydrateert en verzacht 
het haar en de huid die door de zon 
zijn verzwakt.

€30,- 400ml | Verkrijgbaar 
bij o.a. Douglas en ICI Paris  

L’EAU SOIR ET 
MATIN
Een natuurlijke reinigingslotion van 
Absolution die alle make-up en 
vuildeeltjes moeiteloos verwijdert en de 
huid tonifieert in één enkele stap! De 
huid voelt schoon, fris en zacht aan.

€38,- | 150 ml 
www.absolution-cosmetics.com 
en Absolution Beauty Salons 
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Hoflaan 23  |  2691 AM 's-Gravenzande  |  0174-61 43 00  |  wiesa@wiesastyling.nl  |  www.wiesastyling.nl

Thuisvoelen begint met kwaliteit. 

Wij creëren tijdloze interieurs en exterieurs waarin emotie, balans en vakmanschap samenkomen. Met 
persoonlijk advies, oog voor detail en passie voor het vak maken we van jouw huis een plek waar je 
jarenlang van geniet.

Wiesa Styling maakt 
van uw huis een thuis!

Maasboulevard 140, 3011 TX Rotterdam
+31 10 522 33 32

info@thedarecompany.com
www.thedarecompany.com

Bekijk onze
website

Marketing
that sticks
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NOLET COPPER CLUB BRENGT 
NIEUWE COCKTAIL EXPERIENCE 
NAAR SCHIEDAM 

wwww.laelaps-paris.com

YOUR DOG 
YOUR STYLE

YOUR DOG 
YOUR STYLE

WHERE TIMELESS ELEGANCE
 MEETS UNCONDITIONAL

LOVE. 
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Cocktails shaken tussen glimmend koper en eeuwenoude verhalen? Dat 
kan vanaf 12 juni in het Witte Huis in Schiedam! Hier opent Nolet Distillery 
de deuren van de ‘Nolet Copper Club’. Een gloednieuwe cocktailbeleving 
waar bezoekers de rijke geschiedenis van het Nederlandse familiebedrijf 
en de kunst van de cocktails kunnen ervaren. Om te beginnen duiken 
bezoekers in de rijke geschiedenis van het familiebedrijf Nolet en krijgen 
zij een kijkje achter de schermen. Daarna is het tijd voor actie: wat begint 
met een lege shaker, eindigt in drie zorgvuldig opgebouwde cocktails, 
gemaakt onder het toeziend oog van Nolets eigen masters of the craft. 
‘’De Nolet Copper Club is voor ons een manier om onze wereld open te 
stellen,” zegt Bob Nolet, elfde generatie van de distilleerdersfamilie. “We 
zijn ontzettend trots op onze historie en hoe die nog altijd springlevend is. 
Met de Copper Club maken we dat voelbaar. Niet alleen door verhalen 
te delen, maar door mensen echt mee te laten doen.
 
SHAKE IT TILL YOU MAKE IT 
Wie straks de Nolet Copper Club betreedt, stapt letterlijk de geschiedenis 
van Nolet binnen. In kleine groepen ontdekken bezoekers de wereld 
achter de flessen: van glimmende ketels tot de gezichten die het vak al 
generaties lang doorgeven. Daarna is het tijd om zelf aan de slag te 
gaan. Onder begeleiding van Nolets eigen cocktailexperts bereiden 
bezoekers drie signature cocktails: van het eerste ijsblokje tot de laatste 
finishing touch. Niet aan een standaard bar, maar in een sfeervolle 
ruimte vol koper, glaswerk en karakter, midden in het monumentale Witte 
Huis. De workshop eindigt aan de bar, waar de eigen creaties worden 
geproefd en de verhalen nog even blijven hangen. “Het gaat om het 
totaalplaatje,” zegt Bob Nolet. “De plek, de sfeer, het samen doen - dat 
maakt deze ervaring uniek.” De Nolet Copper Club is ideaal voor wie op 
zoek is naar een originele date-night, een verjaardag met een twist, een 
vrijgezellenfeest of een bijzonder uitje met vrienden. 

DUTCH DISTILLERS DISTRICT 
Met de Nolet Copper Club krijgt niet alleen Nolet een nieuwe 
belevingsplek; ook Schiedam zelf wint aan karakter. Het Dutch Distillers 
District – al eeuwenlang het kloppend hart van de Nederlandse 
jeneverindustrie – wordt met deze eigentijdse bestemming opnieuw op 
de kaart gezet. “Schiedam ligt misschien niet op elke toeristische radar, 
maar dat maakt het juist interessant,” zegt Bob Nolet. “Het is een stad vol 
verhalen die je zelf moet ontdekken. Met de Nolet Copper Club voegen 
we daar een nieuwe laag aan toe.” De Nolet Copper Club is vanaf 12 
juni te bezoeken op donderdag, vrijdag en zaterdag. De experience 
duurt ongeveer 2 uur en is te boeken voor middag- en avondsessies. 
 

NOLET COPPER CLUB

HOOFDSTRAAT 44, SCHIEDAM 

WWW.NOLETCOPPERCLUB.COM

OPENINGSTIJDEN: 

15.30 – 17.30 UUR EN 19.30 – 21.30 UUR 

(TOEGANG IS ALLEEN MOGELIJK DOOR VOORAF TICKETS TE 

RESERVEREN) 
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BELLINI  •  VALERIUSSTRAAT 7   •  2517 HM DEN HAAG

WWW.SGROPPINO-RISTORANTE.NL/BELLINI           @BELLINISGROPPINO

HOME IS WHERE 
THE ART IS.

Shop nu op www.designobject.nl!

Scan me!
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ESCENTRIC 
MOLECULES ESCENTRIC 01 
BODY WASH
Een Body Wash die Iso E Super combineert met roze 
peper, limoen en balsamico voor een langdurige geur. 
Verrijkt met hyaluronzuur, squalaan en jojoba-olie voor 
zijdezachte hydratatie.

€55,- 
Verkrijgbaar bij www.skins.nl

ILIA BEAUTY 
LIQUID POWDER 
CHROMATIC EYE
Deze clean, vloeibare 
oogschaduw verandert in een 
metallic poeder, blijft perfect 
zitten zonder te plooien en 
bevat natuurlijke ingrediënten 
zoals paardenkastanjebloem 
en Honokiol voor verzorging en 
comfort.

€33,-  | Verkrijgbaar bij
www.skins.nl 

LOEWE EARTH ELIXIR 
100ML
Deze Elixir is een krachtige, eigentijdse 
geur met bloemige, amberachtige en 
muskusachtige noten. Geïnspireerd door 
de natuur, verbindt het zichtbare en 
onzichtbare elementen in een stijlvolle 
mauve flacon.

€230,- 
Verkrijgbaar bij www.skins.nl 

METAL DETOX PROFESSIONAL MASKER
Dit masker van L’oreal met Glicoamine helpt om zomerschade tegen te gaan zoals,  
UV-straling, hitte van stylingtools en contact met zout of gechloreerd water. 
Het biedt een directe hydratatieboost  die helpt het haar te herstellen en beschermt 
tegen verdere uitdroging.

€36,54 | Verkrijgbaar bij o.a. Douglas

NATURA BISSÉ 
INSTANT- LIFT 
MASK
Sheetmasker met een instant en 
lange termijn effect.

€28,50 | www.babassu.nl

PERRICONE MD 
NO MAKE-UP LIP 
OIL  
Lip olie die voor een klein vleugje 
kleur en een hoop hydratatie en 
volume zorgt.

€35,- | Verkrijgbaar in 
diverse  kleuren
www.babassu.nl

JLAB GO POP ANC
De JLab Go Pop ANC zijn compacte earbuds 
met noise cancelling  en hebben een frisse, 
kleurrijke uitstraling. Via de JLab App creëer 
de perfecte geluidsinstelling die past bij jouw 
voorkeur d.m.v. de aanpasbare equalizer.

€39,99 | Verkrijgbaar bij o.a. Media 
Markt, bol.com en www.jlab.com

C-TETRA 
ADVANCED
Wil jij een stralende huid in 
slechts 7 dagen? Ontdek C-Tetra 
Advanced: met 20% vitamine 
C en fyto-exosomen voor een 
zichtbaar egale, jeugdige 
uitstraling.

€85,- 
www.medik8.nl en 
erkende Medik8 
huidprofessionals -en 
verkooppunten

ILLUMINTENSE SERUM
Deze Glow serum van bevat o.a. een 
krachtige antioxidantbescherming, vermindert 
onzuiverheden en acne en stimuleert 
collageen- en hyaluronzuurproductie. De 
huid voelt frisser, steviger en stralender.

€75,- | 30ml | Verkrijgbaar bij 
www.qmsmedicosmetics.eu en 
geselecteerde salons

LIME COOLADA BODY 
BUTTER
Verwen je huid met deze Lime Coolada Body Butter van 
Byron Bay. Een intens hydraterende formule die je teint 
langer laat stralen en je huid zijdezacht maakt. 
Perfect voor dagelijks gebruik.

€11,99 | 200ml
www.byronbaysuncare.com

PINK GELLAC GEL 
NAIL STICKERS
Deze set van 20 stickers bevat vijf 
lagen gellak, waaronder Base Coat 
en Top Coat en ontwikkeld om 14 
dagen mooi te blijven. Inclusief 
woodstick en een nagelvijl.

€17 - €19 
www.pinkgellac.nl

KERASILK 
ULTIMATE HOLD 
HAIRSPRAY
Een ultra-sterke, sneldrogende spray 
die perfect is voor precieze looks met 
langdurige fixatie. Deze haarspray 
biedt vormgeheugen, tot 72 uur 
bescherming tegen luchtvochtigheid 
en een satijnzachte glans.

€27,50 | www.kerasilk.com
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Met gefacetteerde 
labradoriet!

Labradoriet Kracht Bangle

Twisted vergulde bangle

Juwelier Jansen
Admiraal de Ruijterweg 16a

3031 AB Rotterdam

TAGBA-00026 t-m TAGBA-00030 - €105

TGPBA-00006 t-m TGPBA-00010 - €215

TAGBA-00026 t-m TAGBA-00030 - €105
Verkrijgbaar in XXS t/m L

TGPBA-00006 t-m TGPBA-00010 - €215
Verkrijgbaar in XXS t/m L

Bries van de ziel

Vreugdevlinders

Verweven momenten

Bloesemwandeling
Gouden stroom

TGLBE-30165 - €55,-

TAGBE-60014 - €85,-

TGLBE-20465 - €45,-

TAGBE-10288 - €35,-
TGLBE-30167 - €55,-

Waar bloemen bloeien, krijgen 
dromen vleugels.

MAXGOUD
WAAR GOUD EN EERLIJKHEID 

SAMENKOMEN

Aan de Admiraal de Ruyterweg 16a in Rotterdam straalt een winkel die 
anders durft te zijn: Maxgoud. Hier draait het niet om snelle handel of 
loze beloftes, maar om vertrouwen, transparantie en een persoonlijke 
aanpak. Het gezicht achter deze formule? Daphne – een vrouw die met 
passie en precisie de toon zet in de goudinkoopbranche.

Daphne (39) is geen doorsnee inkoper. Haar werkwijze ademt rust, 
kennis en vertrouwen. Waar anderen schermen met vage berekeningen, 
legt zij alles stap voor stap uit. Elke klant ziet exact hoe de waarde van 
sieraden of munten tot stand komt. Het resultaat: duidelijkheid en een prijs 
die klopt – met directe uitbetaling per bank. “Ik wil dat klanten de deur 
uitlopen met een glimlach, niet met vragen.”

DAPHNE – MOEDER EN ONDERNEMER
Naast haar werk is Daphne ook een trotse moeder van twee jonge 
kinderen – een jongen en een meisje. Voor haar is de wereld van goud 
en edelstenen niet alleen werk, maar een rode draad door haar leven. 
“Ik leer mijn kinderen dat eerlijkheid en hard werken altijd het meest 
opleveren – net als in goud.” Het vak zit verweven in haar dagelijks 
bestaan: de verhalen achter sieraden, de glans van edelstenen en de 
waarde van vakmanschap. Zo groeit haar gezin mee in een wereld waar 
eerlijkheid en passie centraal staan – waarden die Daphne zowel in haar 
werk als in haar moederschap doorgeeft.

VARA KASSA: DE HOOGSTE UNDERCOVER 
GOUDPRIJS
Maxgoud kwam in februari zeer positief uit de undercovertest van Vara 
Kassa. Waar andere inkopers aanzienlijk minder boden, gaf Maxgoud 
maar liefst drie keer zoveel en kwam daarmee als beste uit de test.
In de uitzending was ook Daphne te gast, waar zij vertelde over de 
transparante werkwijze van Maxgoud. Al jarenlang behoort Maxgoud 
tot een van de meest betrouwbare adressen van Nederland voor de 
inkoop van edelmetalen.

EEN WINKEL MET KARAKTER 
De locatie in hartje Rotterdam straalt professionaliteit én warmte uit. Het 
prachtige kantoor met een groot bureau nodigt klanten uit om samen met 
Daphne plaats te nemen. Hier kun je live meekijken bij de taxatie, terwijl 
zij iedere stap rustig uitlegt. Onder het genot van een heerlijke kop koffie 
ontstaat zo een sfeer van vertrouwen en openheid – precies wat onze  
klanten waarderen. 

MEER DAN GOUD
Maxgoud is méér dan een winkel waar sieraden en edelmetalen 
worden ingekocht. Het is een plek waar vakmanschap, eerlijkheid en 
persoonlijkheid samenkomen. Daphne bewijst dagelijks dat zakendoen 
met hart en ziel nog steeds bestaat.

ERVAAR HET MAXGOUD-GEVOEL ZELF.
Wil je zelf ontdekken waarom zoveel mensen  voor Daphne kiezen? Kom 
langs en ervaar het Maxgoud-gevoel. Naast het inkopen van sieraden 
en edelmetalen is Maxgoud ook specialist in het inkopen van sieraden 
uit erfenissen. Met respect, discretie en oog voor de emotionele waarde 
helpt Daphne klanten bij een zorgvuldige afhandeling – met altijd directe 
betaling per bank.

  

MAXGOUD | ADMIRAAL DE RUYTERWEG 16A | 3031 AB ROTTERDAM | 010-4782020 | WWW.MAXGOUD.COM
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ORIGINELE FILMKOSTUUMS 
TITANIC TE ZIEN IN 
KUNSTMUSEUM DEN HAAG  
TITANIC & FASHION - THE LAST DANCE

‘To make each day count!’; ‘I’m the king of the world!’ En natuurlijk: ‘I’ll 
never let go, Jack. I’ll never let go. I promise.’ Iconische momenten uit 
een iconische film: Titanic (1997). De beelden hebben zich genesteld 
in ons collectieve geheugen. Onmisbaar daarbij zijn de kostuums die 
hebben bijgedragen aan de waardering van het tijdloze liefdesverhaal 
van Rose en Jack. Dit alles met als set het mythische, ‘onzinkbare’ schip 
Titanic dat in 1912 toch ten onder gaat. Het schip dat symbool staat 
voor moderniteit, liefde, tragiek en hoop. Titanic is de maatschappij in 
het klein, compleet met klassenverschillen. Kunstmuseum Den Haag 
toont dit najaar in de tentoonstelling Titanic & Fashion – The Last Dance 
dertien originele kostuums uit de film. Legendarische kleding van onder 
andere Rose (vertolkt door Kate Winslet) die in glamoureuze middag- 
en avondjaponnen over het dek flaneert. En de enkele set eenvoudige 
kleding van Jack (gespeeld door Leonardo DiCaprio), reizend in de 
derde klasse van het schip.

FILMKOSTUUMS EN DE PARIJSE MODE AAN BOORD
Een modieuze vrouwenschoen komt in beeld, aan een voet die uit 
een moderne auto stapt. Dan een hand met handschoen en een grote 
paarse hoed met strik - die uiteindelijk het gezicht van Rose onthult. 
De openingsscène van de film alleen al bewijst welke sleutelrol de 
filmkostuums in Titanic spelen. Deborah Lynn Scott (1954), die een Oscar 
kreeg voor de kostumering, noemde deze volgorde niet voor niets de 
droom van elke costumière. Rondom het verhaal van de Titanic – het schip
én de film – lopen feit en fictie regelmatig door elkaar. De filmkostuums 
zijn echter opvallend nauwkeurig gebaseerd op de mode van de jaren 
1910. Veel outfits zijn zelfs direct te herleiden tot specifieke ontwerpen, 
zoals het mantelpak (te zien in de tentoonstelling) dat Rose draagt 
wanneer ze aan boord gaat van het schip.

TWEE MODIEUZE MANTELPAKKEN EN EEN JAPON, CA. 1909-1914 | ALICE DE GROOT

MODIEUZE KOSTUUMS TITANICTIJD, JAREN 1910 | KUNSTMUSEUM DEN HAAG

MODIEUZE KLEDING VAN ZIJDE: MANTELPAK (MAISON DE 

BONNETERIE, CA. 1913/1914) EN JAPON (MAISON HIRTSH, CA. 

1915/1917)’ EN TWEE EENVOUDIGE JURKEN VAN BLAUW KATOEN 

CA 1910/1915 | ALICE DE GROOT
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In januari 1912 wordt een zeer vergelijkbaar pak van Linker & Co uitgelicht 
in het Franse tijdschrift Les Modes. Rose droeg dus echt de laatste mode 
uit Parijs! Ook originele stukken zoals Rose’s robijnrode avondjurk en 
haar zwarte kimono zijn te zien in Kunstmuseum Den Haag.

BEVRIJD VAN HET KORSET
Kostuumontwerper Scott vertelt in de film Titanic het verhaal van de 
bevrijding van Rose aan de hand van kleding: van ingesnoerd in korset 
aan het begin van de film tot lichte, fladderende stoffen wanneer ze 
besluit met Jack van boord te gaan. 

Haar personage voelt zich bekneld en wil zich ontworstelen aan de 
oude wereld – net als de vrouwen in de tijd van de Titanic die streven 
naar een nieuw vrouwbeeld met bijbehorende ‘bevrijde’ mode. In de 
tentoonstelling is Reform-kleding (zonder korset) te zien, gedragen door 
moderne vrouwen.

BIJZONDERE STUKKEN UIT JAREN 1910
Kunstmuseum Den Haag laat de originele filmkostuums zien in combinatie 
met niet eerder getoonde kleding en accessoires uit eigen collectie uit de 
jaren 1910. Zo zijn er kostuums uit de garderobes van Nederlandse en 
Amerikaanse vrouwen uit de upper class, wier garderobes niet zouden 
hebben misstaan in de eerste klas. Ook zijn vijf japonnen van de Britse 
ontwerpster Lucile te zien. Zij ging werkelijk aan boord van de Titanic 
en overleefde de ramp. Ook in de film komt ze heel kort aan bod. Lucile 
stond bekend om haar ‘teagowns’ (losse huisgewaden) en kleding met 
veel decoraties en draperieën. Ze reisde voor werk op en neer tussen 
Europa en New York.

Het Kunstmuseum toont niet alleen stukken uit eigen collectie die 
passagiers uit de eerste klasse vertegenwoordigen, maar ook de tweede 
en derde klasse. De streekdracht van – vooral Europese – migranten 
die de VS binnenkwamen via Ellis Island zijn hier een goed voorbeeld 
van. Deze kleding onderscheidt zich duidelijk van de zijden japonnen en 
maatpakken gedragen op de eerste klasse. Titanic & Fashion brengt deze 
uitersten samen; uniek voor een modetentoonstelling.

IMMIGRANTE UIT RUTHENIA (GEBIED IN HUIDIGE RUSLAND / OEKRAINE / POLEN / BELARUS) BIJ 

ELLIS ISLAND, NEW YORK, 1906 |  FOTO: AUGUSTUS SHERMAN / THE NEW YORK CITY LIBRARY

MAISON HIRSCH, MODETEKENING AVONDJURK ‘ETINCELLE’ 

AMSTERDAM CA. 1913 | KUNSTMUSEUM DEN HAAG
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EEN NEDERLANDS TINTJE
Op de Titanic bevonden zich drie Nederlanders, die de ramp allen niet 
overleefden. Een van hen was George Reuchlin (1874-1912), medewerker 
van de Holland-Amerikalijn. In de tentoonstelling zijn twee romantische 
trouwjurken uit zijn familie te zien.

De Haagse firma Mutters ontwierp luxe eersteklas hutten van de Titanic 
in verschillende interieurstijlen. Enkele meubels van Mutters uit de 
Titanic-tijd zijn te zien in het Kunstmuseum. In de hut met Oud-Hollandse 
(17e-eeuwse) stijl werd nog een Nederlands element toegevoegd. Daar 
werd gekozen voor wijnrode wandbespanningen van trijp, gemaakt door 
de bekende Hengelosche Trijpweverij. Een staal van het materiaal is te 
zien in de tentoonstelling.

TOEN EN NU
De originele filmkostuums en stukken uit de jaren 1910 worden in de 
tentoonstelling gecombineerd met werk van hedendaagse ontwerpers, 
zoals Iris van Herpen, John Galliano voor Margiela, Craig Green en Tess 
van Zalinge, die hun licht laten schijnen op de dromerige kleding van 
ruim een eeuw geleden. Hiermee biedt de tentoonstelling reflectie op het 
hier en nu.

PARTNERS
Deze tentoonstelling wordt mede mogelijk gemaakt door het 
Blockbusterfonds. Met dank aan de structurele partners VriendenLoterij 
en Gemeente Den Haag.

De tentoonstelling loopt van 27 september 2025 t/m 25 januari 2026 

WWW.KUNSTMUSEUM.NL

INTERIEUR VAN EEN EERSTEKLAS RUIMTE AAN BOORD VAN TITANIC, ONTWERP FIRMA MUTTERS, DEN HAAG 

HAAGS GEMEENTE ARCHIEF, DEN HAAG

MANNEQUIN UIT PARIJS, MODESHOW HIRSCH & CIE 

AMSTERDAM 1912 | STADSARCHIEF AMSTERDAM
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SGROPPINO  •  JACOB GILLESSTRAAT 21   •  2582 XW  DEN HAAG

WWW.SGROPPINO-RISTORANTE.NL           @SGROPPINORISTORANTE

LOOK
BETTER
NAKED

Celsiusstraat 18 | 2652 XT Berkel en Rodenrijs
T | 010-2579912 | www.thefitnesslounge.nl 
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L’ANZA HEALING HAIRCARE
Heeft een vernieuwde merkidentiteit. Een stijlvolle 
uitstraling en een heldere focus op haircare en premium 
salonervaringen. De basis blijft ongewijzigd: Healing + 
High Performance.

€ 30,95 | 300ml | Verkrijgbaar online en bij 
geselecteerde salons.

BEAUTYBLENDER DOLCE 
VITA
Geinspireerd op het gouden uur aan de 
Italiaanse Rivierra zorgt deze ultrazachte spons 
voor een moeiteloze, vlekkeloze applicatie 
waar jouw Dolce Vita je ook brengt.

€19,95  | Verkrijgbaar bij Douglas

ROC MULTI 
CORREXION 
REVIVE+GLOW EYE 
BALM
Een verhelderende oogbalsem die heldeer 
aanbrengt met een unieke touchless 
applicatie om donkere kringen te verhelderen 
en zichtbaar te verminderen.

€29,99 
Verkrijgbaar bij Douglas, Etos

PETER THOMAS ROTH
24K GOLD PURE LUXURY 
LIFT & FIRM HYDRA-GEL EYE 
PATCHES
Luxe anti-aging ooggel patches met 24K goud en 
colloïdaal goud liften, verstevigen en verhelderen de 
tere oogzone in slechts 10 minuten.

€69,95 
Verkrijgbaar bij o.a. Douglas en ICI-Paris

ROC MULTI CORRECTION 
FIRM+LIFT ANTI SAGGING 
FIRMING CREAM
Deze rijke voedende crème verbeterd de stevigheid van 
je huid, hervormt de gezichtscontouren en voorkomt 
verslapping. Voor een strakke gelifte uitstraling.

€38,99 | Verkrijgbaar bij Douglas, Etos

ELEMENTRE 
BRIGHTENING SERUM
Zeg vaarwel tegen doffe huid en pigmentvlekken. 
elementrē Brightening Serum egaliseert de teint 
en onthult een frisse, heldere glow.

€66,95 | 30ml 
www.cosmetique-totale.com

ELEMENTRE INTENSE 
AHA FOAMER 10%
Frisse start voor je huid! De elementrē 
AHA Foamer 10% verwijdert dode 
huidcellen, stimuleert celvernieuwing en 
verfijnt je textuur zonder uit te drogen.

€44,50 | 120ml 
www.cosmetique-totale.com

MULTI-ACTIVE 
GLOW SERUM 
Is de nieuwste technologische doorbraak 
van Clarins met de ultieme Glow-
Combinatie. De formule laat je huid stralen 
als nooit tevoren en bevat: 
-Gestabiliseerde vitamine C – oliefase, 
egaliseert de teint en vermindert fijne lijntjes 
en rimpels.
-Glycolzuur (AHA) – waterfase, exfolieert 
de huid mild en verfijnt de huidtextuur.

 € 26,99 | 50 ml 
www.skinforskin.nl en 
diverse salons

KAYALI VANILLA 28 EDP
Deze zoete en heerlijke  geur is een mix van rijke 
vanille, warme bruine suiker en fluweelzachte 
tonka. Perfect om te combineren met je favoriete 
geuren, maar net zo verleidelijk in z’n eentje, 
waardoor dit één van de meest veelzijdige 
en onweerstaanbare geuren van de KAYALI-
collectie is.

€32,- | 10ml 
€85,- | 50ml
€115,- | 100ml | Verkrijgbaar bij ICI 
Paris XL en www.hudabeauty.com

SIGNATURE CARE 
COLLECTION
Deze giftset van Marie-Stella-Maris is een verwenpakket 
voor lichaam en huis. De Silky Soft Shower Mousse zorgt 
voor een luxe douchesensatie, de handzeep reinigt 
en verzorgt, en de geurstokjes en geurkaars geven je 
interieur een elegante geurboost.

€69,- | Verkrijgbaar bij Marie-Stella-Maris 
winkels, online, Douglas en Bijenkorf

ZO SKIN 
HEALTH - 
ROZATROL
ZO Rozatrol™ kalmeert 
roodheid, vermindert 
ontstekingen en versterkt de 
huidbarrière. Dé must-have voor 
een egale, rustige en gezonde 
huid.

€103,95 | 50 ml | www.
cosmetique-totale.com

SISLEY PARIS COLOR 
CLOUD LIP & CHEAK VELVET 
MOUSSE
Color Cloud geeft een matte, gepoederde finish 
en een blurry, soft-focus effect. De wangen zien er 
fluweelzacht uit en de lippen zacht, vol en plumpy, 
terwijl lijntjes en imperfecties worden verzacht. Geef uw 
gezicht kleur met één veelzijdig product.

€52,50 | Verkrijgbaar bij o.a. 
www.sisley-paris.com, Douglas en ICI-Paris
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HOMO MOBILIS  
MARTIN ROEMERS VANGT DE ZIEL VAN MOBILITEIT

MOBILITEIT ALS SPIEGEL VAN IDENTITEIT
Auto’s, motors, scooters of trucks: voertuigen lijken op het eerste gezicht 
slechts praktische vervoersmiddelen. Maar wie beter kijkt, ziet dat ze meer 
zijn dan dat. Ze vertellen verhalen over status, afkomst, sociale klasse 
en persoonlijke dromen. Voor de een is een scooter een noodzakelijke 
manier om snel door het verkeer te laveren, voor de ander is een 
glimmende vrachtwagen of een felrode Mini Cooper een verlengstuk 
van identiteit. Roemers weet deze nuances te vangen en legt bloot hoe 
mobiliteit wereldwijd symbool staat voor zowel vrijheid als ongelijkheid.

DE MOBIELE STUDIO
Voor dit project reisde Roemers de wereld rond, van Nederland en 
Duitsland tot India, Senegal, China, Oekraïne en de Verenigde Staten. 
Op al deze plekken bouwde hij een indrukwekkende mobiele fotostudio: 
een wit doek van twaalf meter lang en zes meter hoog, midden in de 
openbare ruimte. Deze neutrale achtergrond haalt de omgeving weg en 
legt de nadruk volledig op mens en voertuig. Zo komen kleine details: Een 
trotse blik, een nonchalante houding, of de slijtage van een auto, in alle 
scherpte naar voren. Het resultaat zijn portretten die enerzijds universeel 
herkenbaar zijn en anderzijds de culturele diversiteit van mobiliteit laten 
zien.

WERELDSE ONTMOETINGEN
De tentoonstelling toont ruim dertig foto’s, elk met slechts vier gegevens: 
naam, beroep, voertuigmerk en locatie. Die schaarse context laat ruimte 
voor interpretatie en nodigt uit tot verbeelding. Zo ontmoeten bezoekers 
in Dakar de autoverkoopsters Aïcha, Yvonne, Fatimata en Becaye met 
hun felrode Mini Cooper. In Shanghai poseert Zu’en met haar zoontje op 
de scooter, terwijl in Bengaluru, India, ijscowagenverkopers Hariom en 
Vinoth trots voor hun voertuig staan. Elk portret legt bloot hoe mobiliteit 
verweven is met het dagelijks leven, en hoe voertuigen overal ter wereld 
anders maar toch vergelijkbaar worden beleefd.

UNIVERSELE THEMA’S
Hoewel de foto’s geografisch en cultureel uiteenlopen, raken ze aan 
universele thema’s. Milieu, gender, sociale positie en individualiteit spelen 
in elk beeld een rol. Mobiliteit kan bevrijdend zijn, maar ook beperkend; 
het kan status verhogen, maar ook sociale ongelijkheid zichtbaar maken. 
Roemers laat zien hoe een voertuig nooit slechts een object is, maar altijd 
geladen is met betekenis.

Wat zegt een voertuig over de persoon die erin rijdt? Die vraag vormt 
het hart van Homo Mobilis, de nieuwe tentoonstelling van fotograaf 
Martin Roemers in de Kunsthal Rotterdam. Vanaf 27 september 2025 
tot en met 1 maart 2026 presenteert de internationaal gelauwerde 
fotograaf een serie portretten die de relatie tussen mens en voertuig op 
verrassende wijze zichtbaar maken.

SUNNY, CHICKEN VENDOR | BAJAJ

NASHIK, MAHARASHTRA, INDIA

MOR, BUS DRIVER; PASSENGERS NDOUBE, AÏDA, GORA, ABDOU AND MACOURA | RENAULT

SEGEUL THIOUNE, SENEGAL
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OVER DE FOTOGRAAF
Martin Roemers (1962, Oldehove) behoort tot de bekendste Nederlandse 
documentaire fotografen. Hij studeerde aan de AKI in Enschede en werkt 
al decennia aan langlopende projecten. Eerder bracht hij series als 
Kabul, Relics of the Cold War, The Eyes of War en Metropolis. Zijn werk is 
geëxposeerd van Europa tot Australië en opgenomen in vooraanstaande 
collecties, waaronder die van het Rijksmuseum in Amsterdam en het Getty 
Research Institute in Los Angeles. Roemers won tweemaal een World Press 
Photo Award en wordt geroemd om zijn vermogen om het alledaagse in 
een nieuw licht te plaatsen.

FOTOBOEK HOMO MOBILIS
Gelijktijdig met de tentoonstelling verschijnt op 7 oktober 2025 het 
fotoboek Homo Mobilis bij uitgeverij Lannoo. Met 208 pagina’s en een 
rijke selectie van Roemers’ beelden vormt het een tastbare uitbreiding 
van de tentoonstelling. Het boek is verkrijgbaar in de Kunsthalwinkel en 
-webshop voor €49,99.

KUNSTHAL ROTTERDAM
De Kunsthal, in 1992 ontworpen door Rem Koolhaas, is een van de 
toonaangevende culturele instellingen van Nederland. Met zeven 
tentoonstellingszalen en jaarlijks zo’n 23 exposities biedt de Kunsthal een 
avontuurlijke mix van moderne meesters, hedendaagse kunst, fotografie, 
mode en design. Met Homo Mobilis voegt de Kunsthal opnieuw een 
spraakmakende tentoonstelling toe die de bezoeker uitnodigt om anders 
te kijken – dit keer naar de manier waarop wij onszelf verplaatsen.

TENTOONSTELLING HOMO MOBILIS

27 SEPTEMBER 2025 – 1 MAART 2026

KUNSTHAL ROTTERDAM, MUSEUMPARK

MEER INFO: WWW.KUNSTHAL.NL

ABDUL TAPIJTREPARATEUR | PREMIER MUMBAI, INDIA
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In een wereld vol hectiek, drukke agenda’s en constante prikkels is 
het vinden van ontspanning essentieel. Een moment van rust kan 
niet alleen je lichaam ontspannen, maar ook je geest weer in balans 
brengen. 

Massage is een eeuwenoude techniek die niet alleen ontspanning 
biedt, maar ook talloze fysieke en mentale voordelen heeft. Het 
kan spierspanning en stress verminderen en biedt bovendien 
een therapeutische werking voor mensen met chronische pijn, 
spierspanning of RSI.

Ervaar het zelf. Bezoek onze showroom of maak vandaag nog een 
afspraak om te ontdekken hoe een massagestoelI jouw dagelijkse 
routine kan veranderen. 

Ontspan, laad op en geef je lichaam de zorg die het verdient.

www.komoder.nl

We bring wellness to your home

Ontdek de
perfecte

massagestoel

20250709_Komoder Advertentie Art of living.indd   220250709_Komoder Advertentie Art of living.indd   2 09/07/2025   15:3209/07/2025   15:32

SHEEP SIENNA
Haar zachte vacht en schattige slofjes maken 
haar niet alleen superlief, maar ook fijn om 
mee te knuffelen of slapen.

€15,99 in 2 maten 
www.happy-horse.eu

RABBIT RICHIE 
NIGHTLIGHT
Dit bijzondere konijn Richie 
kan dienen als nachtlampje 
maar kan ook rustgevende en 
kalmerende geluiden afspelen.

€ 59,99 
in 4 verschillende kleuren 
www.happy-horse.eu

HOTEL CHIC 
SLIPPERS
-

€ 12,99 | www.bambam.nl

VINTAGE 
DUMBBELL
Formaat 16 cm

€ 11,95 | www.bambam.nl

WOODEN RABBIT 
PULLTOY
Stoere pulltoy gemaakt van FSC hout. 
De pulltoy bestaat uit mama-konijn en
haar kindje, die je in elkaar kan 
schuiven. Zo kunnen ze samen mee op 
pad.

€ 19,95 
www.bambam.nl

KERASILK 
SMOOTHING BLOW 
DRY CREAM
Deze hitte-geactiveerde crème maakt 
het haaroppervlak glad en zorgt voor 
een langdurige, veerkrachtige blow-dry 
met natuurlijke beweging en glans. 
Beschermt tot 230°C tegen hitteschade 
én vochtigheid.

€27,50 | www.kerasilk.com
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AVÈNE LIFTING 
CREAM 
Corrigeert rimpels effectief, maakt de 
gezichtscontouren strakker en doet 
de huid stralen. Verbetert ook de 
resultaten van esthetische procedures, 
is aangenaam om 
aan te brengen en trekt snel in zonder 
plakkerig aan te voelen. 

€65,- 30ml | Verkrijgbaar bij 
o.a. Etos en BENU Apotheek

AVÈNE MICRO-
LIFT EYE & LIP 
CREAM 
Werkt in op specifieke zones. Met 
zijn dunne applicatortip vult deze 
crème rimpels nauwkeurig op en 
maakt ze de contouren van ogen en 
lippen steviger. Eén of twee keer per 
dag aanbrengen.

€50,- 15ml | Verkrijgbaar bij 
o.a. Etos en BENU Apotheek

REMESCAR AGE SPOT DAY CREAM SPF 50
Deze dagcrème combineert pigmentcorrigerende en huidbeschermende 
technologieën om bestaande ouderdomsvlekken zichtbaar te verminderen en de 
vorming van nieuwe pigmentaties tegen te gaan. Met actieve ingrediënten richt 
deze formule zich zowel op correctie als preventie van hyperpigmentatie.

€36,99 | 50ml | Verkrijgbaar bij www.remescar.nl

LABORATOIRES KLORANE 
ANTI-HAIRLOSS SHAMPOO 
Een versterkende & stimulerende shampoo die zorgt 
voor minder haaruitval, minder poreus haar en haar 
dat sterk teruggroeit. Reinigt het haar in alle zachtheid, 
spoelt gemakkelijk af en heeft een houtachtige 
verkwikkende geur. 

€12,50 200ml
€17,90 400ml | Verkrijgbaar bij o.a. 
Apotheek en www.klorane.com

LABORATOIRES 
KLORANE ANTI-
HAIRLOSS TREATMENT 
Een intensief versterkende behandeling 
tegen haaruitval. Gemakkelijk te gebruiken, 
zonder uw stylinggewoonten te veranderen. 
Onmiddellijk droog, zonder residu of vet 
gevoel en heeft een nieuwe stimulerende 
houtachtige geur, verkwikt met een subtiele 
noot van varen.

€39,90 100ml | Verkrijgbaar bij o.a. 
Apotheken en www.klorane.com

DOCTOR BABOR BARRIER PROTECTING-
ROUTINE 
zorgt samen met 15% BIOGEN PLANT EXTRACT, hypergefermenteerde 
plantaardige stoffen en panthenol voor een dagelijkse verzorgende en 
revitaliserende werking waardoor een zichtbaar stralendere en meer evenwichtige 
huid.

€119,90 | Verkrijgbaar bij uw Babor instituut of op www.babor.nl
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